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二、说明、目录、图表目录

婴童行业包括婴童食品（奶粉、米粉等）、婴童用品（奶瓶、奶嘴、尿不湿等）、婴童服装

、玩具。婴童用品行业被喻为21世纪的朝阳产业，随着人们生活条件的改善，中国婴童市场

的容量迅速扩大。中国婴童用品行业总体仍未具备与国外抗衡的实力，产业局限性也很明显

，但在现有的贝因美、好孩子等知名品牌引领拉动以及政府政策引导下，&ldquo;婴童经

济&rdquo;有望拉动潜在的内需，成为一个新的经济增长点。

中企顾问网发布的《2026-2032年中国婴童用品行业发展态势与市场需求预测报告》报告中的

资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以

及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业

分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，

是企业布局市场服务行业的重要决策参考依据。
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（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

7.2.10宁波康贝儿童用品有限公司



（1）企业发展简况分析

（2）企业产品结构及新产品动向

（3）企业销售渠道与网络

（4）企业经营状况优劣势分析

7.3中国婴童鞋服及玩具领先企业分析

7.3.1浙江森马服饰股份有限公司经营分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业零售服装品类及特征

（4）企业营销渠道及销售网络

（5）企业发展优劣势分析

7.3.2上海丽婴房婴童用品有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构情况

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

7.3.3广东小猪班纳服饰股份有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业童装业务分析

（4）企业销售渠道分析

（5）企业经营状况优劣势分析

7.3.4深圳市安奈儿股份有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业童装业务分析

（4）企业销售渠道分析

（5）企业经营状况优劣势分析

7.3.5巴布豆（中国）儿童用品有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析



（3）企业产品结构情况

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

7.3.6宁波一休有限责任公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

7.3.7晋江市大黄蜂体育用品有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

7.3.8奥飞娱乐股份有限公司

（1）企业发展历程及基本信息

（2）企业经营状况

（3）企业主营业务收入产品分布及玩具收入占比

（4）企业主营业务收入地区分布

（5）企业玩具制造业务布局

（6）企业发展玩具制造业务的优劣势分析

7.3.9广东高乐股份有限公司

（1）企业基本信息

（2）企业经营状况

（3）企业主营业务收入产品分布及玩具收入占比

（4）企业主营业务收入地区分布

（5）企业玩具制造业务布局

（6）企业发展玩具制造业务的优劣势分析

7.3.10广东邦宝益智玩具股份有限公司

（1）企业发展历程及基本信息

（2）企业经营状况



（3）企业主营业务收入产品分布及玩具收入占比

（4）企业主营业务收入地区分布

（5）企业玩具制造业务布局

（6）企业发展玩具制造业务的优劣势分析

第8章：中国婴童用品行业前景分析

8.1中国婴童用品行业发展前景分析

8.1.1婴童用品行业发展趋势分析

8.1.2新生代消费者，激发婴童产业新的商业模式

（1）&ldquo;80、90后&rdquo;父母VS&ldquo;00、10后&rdquo;婴童

（2）O2O母婴连锁：多点发力，极致购物体验

（3）Zulily：闪购模式创造母婴用品快时尚神话

（4）IP+衍生品：满足儿童兴趣，成就商品销售

8.1.3婴童用品行业市场前景分析

8.2中国婴童用品行业投资前景分析

8.2.1婴童用品行业投资现状分析

8.2.2婴童用品行业投资前景分析

（1）婴童消费潜力巨大，消费升级带来市场增长

（2）婴童商品消费：消费需求提升，竞争格局因行业而异
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