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二、说明、目录、图表目录

中企顾问网发布的《2026-2032年中国新能源商用车行业发展趋势与产业竞争格局报告》报告

中的资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈

，以及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的

产业分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规

律，是企业布局市场服务行业的重要决策参考依据。

新能源商用车作为近年来国家发展战略中的重要一环，新能源商用车的销量增长较快。目前

，我国新能源商用车的销售量和保有量处于较小水平但发展较快。2025年，我国新能源商用

车销量为18.5万辆。

经过近年来的发展，我国新能源商用车行业培育出一批具有较强竞争实力的本土企业，形成

了外资和内资共同经营和互相竞争的三足鼎立格局。不仅如此，目前行业内领先企业主要通

过加强技术研发、构建销售网络、强化品牌塑造、培养专业人才等形成了一定程度的竞争优

势，并在海外也具有一定的品牌优势。未来，新能源商用车行业整合将不断加强，领先企业

的市场份额将逐步提升，让本就具有较高技术和资金壁垒的行业的壁垒更加明显。

随着2025年全国区域性新冠肺炎疫情恢复后经济的复苏，&ldquo;新基建&rdquo;、&ldquo;双

碳&rdquo;等重大发展趋势带来新的发展机遇，中国新能源商用车行业在新能源货车领域呈现

出较强的增长态势。预计2021-2025年我国新能源商用车销量年复合增长率（CAGR）为9-21%

范围内，到2025年我国新能源商用车销售量将达到32.1-59万辆。
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7.3.4 新能源客车市场发展现状

（1）新能源客车市场整体发展现状

（2）新能源客车市场竞争情况

7.3.5 新能源客车发展趋势前景



7.4 中国新能源商用车市场分析：新能源环卫车

7.4.1 环卫服务行业发展现状分析

（1）垃圾清运量

（2）道路清扫面积

7.4.2 环卫服务行业发展前景分析

7.4.3 环卫服务行业对新能源环卫车市场的产品类型及需求特征

7.4.4 新能源环卫车市场发展现状

7.4.5 新能源环卫车发展趋势前景

7.5 中国新能源商用车行业细分市场战略地位分析

第8章：中国新能源商用车行业代表性企业布局案例研究

8.1 中国新能源商用车代表性企业布局梳理及对比

8.2 中国新能源商用车代表性企业布局案例分析

8.2.1 东风汽车集团股份有限公司

（1）企业发展历程及基本信息

（2）企业业务架构及经营情况

1）企业整体业务架构

2）企业整体经营情况

（3）企业新能源商用车业务布局及发展状况

1）企业新能源商用车产品/品牌/型号

2）企业新能源商用车业务生产情况

3）企业新能源商用车业务销售布局状况

（4）企业新能源商用车业务最新发展动向追踪

1）企业新能源商用车业务科研投入及创新成果追踪

2）企业新能源商用车业务投融资及兼并重组动态追踪

8.2.2 浙江吉利新能源商用车集团有限公司

（1）企业发展历程及基本信息

（2）企业业务架构及经营情况

1）企业整体业务架构

2）企业整体经营情况

（3）企业新能源商用车业务布局及发展状况

1）企业新能源商用车产品/品牌/型号

2）企业新能源商用车业务生产布局状况



3）企业新能源商用车业务销售布局状况

（4）企业新能源商用车业务最新发展动向追踪

1）企业新能源商用车业务科研投入及创新成果追踪

2）企业新能源商用车业务投融资动态追踪

3）企业新能源商用车业务其他相关布局动态追踪

（5）企业新能源商用车业务发展优劣势分析

8.2.3 上汽通用五菱汽车股份有限公司

（1）企业发展历程及基本信息

（2）企业业务架构及经营情况

1）企业整体业务架构

2）企业整体经营情况

（3）企业新能源商用车业务布局及发展状况

1）企业新能源商用车产品/品牌/型号

2）企业新能源商用车业务销售布局状况

（4）企业新能源商用车业务最新发展动向追踪

（5）企业新能源商用车业务发展优劣势分析

8.2.4 厦门金龙汽车集团股份有限公司

（1）企业发展历程及基本信息

（2）企业业务架构及经营情况

1）企业整体业务架构

2）企业整体经营情况

（3）企业新能源商用车业务布局及发展状况

1）企业新能源商用车产品/品牌/型号

2）企业新能源商用车业务生产布局状况

3）企业新能源商用车业务销售布局状况

（4）企业新能源商用车业务最新发展动向追踪

1）企业新能源商用车业务科研投入及创新成果追踪

2）企业新能源商用车业务其他相关布局动态追踪

（5）企业新能源商用车业务发展优劣势分析

8.2.5 重庆瑞驰汽车实业有限公司

（1）企业发展历程及基本信息

（2）企业业务架构及经营情况



1）企业整体业务架构

2）企业整体经营情况

（3）企业新能源商用车业务布局及发展状况

1）企业新能源商用车产品/品牌/型号

2）企业新能源商用车业务生产布局状况

（4）企业新能源商用车业务最新发展动向追踪

（5）企业新能源商用车业务发展优劣势分析

8.2.6 中通客车控股股份有限公司

（1）企业发展历程及基本信息

（2）企业业务架构及经营情况

1）企业整体业务架构

2）企业整体经营情况

（3）企业新能源商用车业务布局及发展状况

1）企业新能源商用车产品/品牌/型号

2）企业新能源商用车业务生产布局状况

3）企业新能源商用车业务销售布局状况

（4）企业新能源商用车业务最新发展动向追踪

1）企业新能源商用车业务科研投入及创新成果追踪

2）企业新能源商用车业务投融资及兼并重组动态追踪

8.2.7 格力钛新能源股份有限公司

（1）企业发展历程及基本信息

（2）企业业务架构及经营情况

（3）企业新能源商用车业务布局及发展状况

1）企业新能源商用车产品/品牌/型号

2）企业新能源商用车业务生产布局状况

3）企业新能源商用车业务销售布局状况

（4）企业新能源商用车业务科研投入及创新成果追踪

（5）企业新能源商用车业务发展优劣势分析

8.2.8 北京华林特装车有限公司

（1）企业发展历程及基本信息

（2）企业业务架构及经营情况

1）企业整体业务架构



2）企业整体经营情况

（3）企业新能源商用车业务布局及发展状况

1）企业新能源商用车产品/品牌/型号

2）企业新能源商用车业务生产布局状况

（4）企业新能源商用车业务科研投入及创新成果追踪

（5）企业新能源商用车业务发展优劣势分析

8.2.9 奇瑞汽车股份有限公司

（1）企业发展历程及基本信息

（2）企业业务架构及经营情况

1）企业整体业务架构

2）企业整体经营情况

（3）企业新能源商用车业务布局及发展状况

1）企业新能源商用车产品/品牌/型号

2）企业新能源商用车业务生产布局状况

3）企业新能源商用车业务销售布局状况

（4）企业新能源商用车业务最新发展动向追踪

1）企业新能源商用车业务科研投入及创新成果追踪

2）企业新能源商用车业务其他相关布局动态追踪

（5）企业新能源商用车业务发展优劣势分析

8.2.10 比亚迪股份有限公司

（1）企业发展历程及基本信息

（2）企业业务架构及经营情况

1）企业整体业务架构

2）企业整体经营情况

（3）企业新能源商用车业务布局及发展状况

1）企业新能源商用车产品/品牌/型号

2）企业新能源商用车业务生产布局状况

3）企业新能源商用车业务销售布局状况

（4）企业新能源商用车业务最新发展动向追踪

1）企业新能源商用车业务科研投入及创新成果追踪

2）企业新能源商用车业务投融资及兼并重组动态追踪

第9章：中国新能源商用车行业市场前景预测及发展趋势预判



9.1 中国新能源商用车行业SWOT分析

9.2 中国新能源商用车行业发展潜力评估

9.2.1 中国新能源商用车行业生命发展周期

9.2.2 中国新能源商用车行业发展潜力评估

9.3 中国新能源商用车行业发展前景预测

9.4 中国新能源商用车行业发展趋势预判

第10章：中国新能源商用车行业投资战略规划策略及建议

10.1 中国新能源商用车行业进入与退出壁垒

10.1.1 新能源商用车行业进入壁垒分析

10.1.2 新能源商用车行业退出壁垒分析

10.2 中国新能源商用车行业投资风险预警

10.2.1 中国新能源商用车行业供应链风险

（1）关键资源供给风险

（2）上游绿色信息披露风险

10.2.2 中国新能源商用车行业清洁电力供应不足风险

10.2.3 中国新能源商用车研发技术风险

10.3 中国新能源商用车行业投资机会分析

10.4 中国新能源商用车行业投资策略与建议

10.5 中国新能源商用车行业可持续发展建议

10.5.1 政府端可持续发展建议

10.5.2 企业端可持续发展建议
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