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二、说明、目录、图表目录

 中企顾问网发布的《2026-2032年中国奢侈品行业分析与投资方向研究报告》报告中的资料和

数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及共研

分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分析模

型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是企业

布局市场服务行业的重要决策参考依据。
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（5）集体渠道网络建设

（6）集团经营模式分析

（7）集团在华业务概况及竞争力分析

13.1.3开云集团（kering）

（1）集团发展概况分析

（2）集团品牌扩张及策略分析

（3）集团经营情况分析

（4）集团产品结构

（5）集体渠道网络建设

（6）集团经营模式分析

（7）集团在华业务概况及竞争力分析

13.1.4雅诗兰黛（Estee）



（1）集团发展概况分析

（2）集团品牌扩张及策略分析

（3）集团经营情况分析

（4）集团产品结构

（5）集体渠道网络建设

（6）集团经营模式分析

（7）集团在华业务概况及竞争力分析

13.1.5欧莱雅集团（Luxe）

（1）集团发展概况分析

（2）集团品牌扩张及策略分析

（3）集团经营情况分析

（4）集团产品结构

（5）集体渠道网络建设

（6）集团经营模式分析

（7）集团在华业务概况及竞争力分析

13.1.6香奈儿集团（Chanel）

（1）集团发展概况分析

（2）集团品牌扩张及策略分析

（3）集团经营情况分析

（4）集团产品结构

（5）集体渠道网络建设

（6）集团经营模式分析

（7）集团在华业务概况及竞争力分析

13.1.7雷明集团（EssilorLuxotticaSA）

（1）集团发展概况分析

（2）集团品牌扩张及策略分析

（3）集团经营情况分析

（4）集团产品结构

（5）集体渠道网络建设

（6）集团经营模式分析

（7）集团在华业务概况及竞争力分析

13.1.8斯沃琪集团（TheSwatchGroupLtd.）



（1）集团发展概况分析

（2）集团品牌扩张及策略分析

（3）集团经营情况分析

（4）集团产品结构

（5）集体渠道网络建设

（6）集团经营模式分析

（7）集团在华业务概况及竞争力分析

13.1.9休森（弗拉斯卡）集团（PVHCorp）

（1）集团发展概况分析

（2）集团品牌扩张及策略分析

（3）集团经营情况分析

（4）集团产品结构

（5）集体渠道网络建设

（6）集团经营模式分析

（7）集团在华业务概况及竞争力分析

13.1.10劳力士集团（Rolex）

（1）集团发展概况分析

（2）集团品牌扩张及策略分析

（3）集团经营情况分析

（4）集团产品结构

（5）集体渠道网络建设

（6）集团经营模式分析

（7）集团在华业务概况及竞争力分析

13.2中国本土代表性奢侈品企业案例分析

13.2.1周大福珠宝集团有限公司

（1）企业发展历程及基本信息

（2）企业发展状况

（3）企业奢侈品业务类型及产品介绍

（4）企业奢侈品产业链布局状况

（5）企业经营模式分析

（6）企业奢侈品业务布局优劣势分析

13.2.2周大生珠宝股份有限公司



（1）企业发展历程及基本信息

（2）企业发展状况

（3）企业奢侈品业务类型及产品介绍

（4）企业奢侈品产业链布局状况

（5）企业经营模式分析

（6）企业奢侈品业务布局优劣势分析

13.2.3广东潮宏基实业股份有限公司

（1）企业发展历程及基本信息

（2）企业发展状况

（3）企业奢侈品业务类型及产品介绍

（4）企业奢侈品产业链布局状况

（5）企业经营模式分析

（6）企业奢侈品业务布局优劣势分析

13.2.4贵州茅台酒股份有限公司

（1）企业发展历程及基本信息

（2）企业发展状况

（3）企业奢侈品业务类型及产品介绍

（4）企业奢侈品产业链布局状况

（5）企业经营模式分析

（6）企业奢侈品业务布局优劣势分析

13.2.5天津海鸥表业集团有限公司

（1）企业发展历程及基本信息

（2）企业发展状况

（3）企业奢侈品业务类型及产品介绍

（4）企业奢侈品产业链布局状况

（5）企业经营模式分析

（6）企业奢侈品业务布局优劣势分析

13.2.6锦泓时装集团股份有限公司

（1）企业发展历程及基本信息

（2）企业发展状况

（3）企业奢侈品业务类型及产品介绍

（4）企业奢侈品产业链布局状况



（5）企业经营模式分析

（6）企业奢侈品业务布局优劣势分析

13.2.7山东如意科技集团有限公司

（1）企业发展历程及基本信息

（2）企业发展状况

（3）企业奢侈品业务类型及产品介绍

（4）企业奢侈品产业链布局状况

（5）企业经营模式分析

（6）企业奢侈品业务布局优劣势分析

第14章：中国奢侈品行业&ldquo;十四五&rdquo;投资机会分析

14.1中国奢侈品行业&ldquo;十四五&rdquo;投资风险预警及防范

14.1.1奢侈品行业政策风险及防范

14.1.2奢侈品行业技术风险及防范

14.1.3奢侈品行业宏观经济波动风险及防范

14.1.4奢侈品行业关联产业风险及防范

14.1.5奢侈品行业其他风险及防范

14.2中国奢侈品行业&ldquo;十四五&rdquo;市场进入壁垒分析

14.2.1奢侈品行业人才壁垒

14.2.2奢侈品行业技术壁垒

14.2.3奢侈品行业资金壁垒

14.2.4奢侈品行业其他壁垒

14.3中国奢侈品行业&ldquo;十四五&rdquo;投资价值评估

14.4中国奢侈品行业&ldquo;十四五&rdquo;投资机会分析

14.4.1奢侈品行业产业链薄弱环节投资机会

14.4.2奢侈品行业细分领域投资机会

14.4.3奢侈品行业区域市场投资机会

14.4.4奢侈品产业空白点投资机会

第15章：中国奢侈品行业&ldquo;十四五&rdquo;发展策略建议

15.1中国奢侈品行业&ldquo;十四五&rdquo;发展策略

15.2中国奢侈品行业&ldquo;十四五&rdquo;可持续发展建议
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