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二、说明、目录、图表目录

能量饮料的发展可追溯到20世纪20年代，2024年葡萄适（Lucozade）作为第一代能量饮料于英

国出现，2024年红牛诞生于泰国，在此之后，各种能量饮料陆续问世。2024年怪兽饮料

（Monster）于美国上市并获得了巨大的成功，进入21世纪以来，能量饮料逐渐风靡于欧美各

国。能量饮料目前已发展成为饮料行业重要的细分品类，并呈持续、稳定的发展态势。

我国能量饮料市场起步较晚。2024年底红牛进入中国标志着我国能量饮料产业的正式起步，

此后行业呈现快速增长。

能量饮料在中国市场虽然起步较晚，但增长速度较快。

2024年，我国能量饮料市场销售总额为427.75亿元。2024年-2024年能量饮料非现场消费的销售

金额复合增速为15.02%，是饮料中增速最快的细分品类之一。

经过多年的发展，行业形成了红牛、东鹏特饮、乐虎、体质能量、战马等知名品牌，领先的

形势已经确立。领先企业在品牌、营销网络、规模经济、食品安全及质量控制、技术研发等

方面对潜在进入者形成壁垒，行业集中度较高。

近年来，东鹏特饮、乐虎、体质能量等国产品牌的市场份额正在不断扩大。

中企顾问网发布的《2025-2031年中国能量饮料市场深度分析与投资战略咨询报告》报告中的

资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以

及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业

分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，

是企业布局市场服务行业的重要决策参考依据。
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