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定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

龟苓膏是中国广西梧州特产，两广传统药用食品，创立时间在1763年，相传是清朝宫中皇帝

指定食用的名贵药物，在华人民间的流传历史超过200年，主要受两广一带及东南亚人所喜爱

。龟苓膏与凉茶在原料、历史、功能等诸多方面都非常相似。凉茶和龟苓膏中的主要成分都

包括药性寒凉能消除人体内热的中草药，因而其主要功能就是清热解毒，夏日饮用能消除人

体内的暑气。除此之外，龟苓膏由于含有龟甲，更具备润燥护肤、滋阴补肾的功能。

龟苓膏的主要配方均为中医食材原料，其本身即为宫廷中医膏方与南粤凉粉草（仙草）结合

的传统草本食品。因此，其功能&ldquo;清热解毒、滋阴养颜&rdquo;的龟苓膏在取得健字号后

，将在医药渠道方面拓展出非常大的销售增长潜力。

同样以凉粉草为主要原料的凉茶产品，如王来吉、加多宝凉茶，目前餐饮渠道的销售应该占

据其最主要市场份额。因此，作为同属性的龟苓膏，也可以积极开拓餐饮及餐饮相关的渠道

，在更适合餐饮渠道的产品开发以及形态方面的突破，一旦介入将催生出龟苓膏最大的市场

空间。

中企顾问网发布的《2025-2031年中国龟苓膏产业发展现状与投资方向研究报告》报告中的资

料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及

共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分

析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是

企业布局市场服务行业的重要决策参考依据。
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