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二、说明、目录、图表目录

软木塞被公认为是密封瓶装葡萄酒的最理想的材料，软木塞的质量也会直接影响葡萄酒的品

质。天然软木塞是由栓皮树的整块树皮切割制成，具有特别好的密封性，而又不会使瓶中的

葡萄酒完全隔绝空气，有利于葡萄酒的发育和成熟，使得葡萄酒拥有更加醇香浓郁的口感，

因此，天然软木塞受到广大消费者的青睐。

在全世界的葡萄酒软木塞生产国中，葡萄牙的产量占到全球的一半。而葡萄牙的阿莫林集团

（AmorimGroup）则是世界上最重要的软木塞和软木材料生产商，每年生产的软木塞超过30

亿只，差不多每5瓶葡萄酒中就有一瓶的瓶塞来自阿莫林。

中企顾问网发布的《2025-2031年中国天然软木塞市场深度分析与战略咨询报告》报告中的资

料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及

共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分

析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是

企业布局市场服务行业的重要决策参考依据。
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