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二、说明、目录、图表目录

 轿车特指区别于货车、皮卡、SUV、大巴、中巴的小型汽车，俗称为&ldquo;小轿车&rdquo;

。按照中国大陆标准划分为：微型轿车（排量/1L以下）、普通级轿车（排量为1.0-1.6L）、中

级轿车（排量为1.6-2.5L）、中高级轿车（排量为2.5-4.0L）、高级轿车（排量为4L以上）。轿

车工业经历了从单件生产到大量生产方式，然后发展到精益生产方式，最后形成现代全球智

能化生产方式。

2024年，乘用车产销分别完成2136万辆和2144.4万辆，产销量同比分别下降9.2%和9.6%。占汽

车产销比重分别达到83%和83.2%，分别低于上年产销量比重的3.4和1.2个百分点。乘用车四类

车型产销情况看：轿车产销量同比分别下降10.9%和10.7%；SUV产销量同比分别下降6%

和6.3%；MPV产销量同比分别下降18.1%和20.2%；交叉型乘用车产销量同比分别下降4.3%

和11.7%。2024年1-12月，乘用车产销分别完成1999.4万辆和2024.8万辆，同比分别下降6.5%

和6%。分车型看，轿车产销分别完成918.9万辆和927.5万辆，同比分别下降10%和9.9%。2024

年1-12月，轿车产销分别完成990.8万辆和993.4万辆，同比分别增长7.8%和7.1%。2024年1-8月

，轿车产销分别完成699.8万辆和696.1万辆，同比分别增长16.4%和14%。  

从2024轿车销量排名前十五来看，仅四款轿车出现了销量下滑，其余十一款车销量均实现了

不同程度的增长。排名第一的日产轩逸全年销量54.09万辆，第二的是大众朗逸，全年销

量44.91万辆，第三丰田卡罗拉全年销量35.71万辆。  

中国轿车市场空间巨大。在中央刺激本土消费以推动经济增长的基础下，内地汽车需求已进

入长期增长趋势。加上市民财富增加，乡镇人口上升，持续推动轿车需求。随着我国宏观经

济的不断向好，我国城镇居民的人均可支配收入在今后几年应该可以维持一个较高的水平。

可以预计未来的很长一段时间内我国轿车需求依然强劲。  

中企顾问网发布的《2025-2031年中国轿车市场深度分析与战略咨询报告》共十三章。首先介

绍了汽车和轿车的定义及分类等，接着分析了国际国内汽车行业与轿车行业的发展概况，然

后分别对微型轿车、经济型轿车、其他轿车细分市场做了具体细致的分析。随后，报告对中

国轿车市场竞争分析、市场营销分析、相关产业发展状况分析、重点企业运营状况分析，最

后对轿车行业做了投资分析及趋势预测。  

本研究报告数据主要来自于国家统计局、海关总署、商务部、财政部、中企顾问网、中企顾

问网市场调查中心、中国汽车工业协会以及国内外重点刊物等渠道，数据权威、详实、丰富

，同时通过专业的分析预测模型，对行业核心发展指标进行科学地预测。您或贵单位若想对

轿车行业有个系统深入的了解、或者想投资轿车行业，本报告将是您不可或缺的重要参考工

具。  
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