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二、说明、目录、图表目录

 SUV的全称是SportUtilityVehicle，即&ldquo;运动型多用途车&rdquo;，主要是指那些设计前卫

、造型新颖的四轮驱动越野车。随着人们生活水平的提高，这种汽车不局限于越野，而且还

广泛用于城市休闲生活等多种用途。

2024年，乘用车产销分别完成2136万辆和2144.4万辆，产销量同比分别下降9.2%和9.6%。占汽

车产销比重分别达到83%和83.2%，分别低于上年产销量比重的3.4和1.2个百分点。乘用车四类

车型产销情况看：轿车产销量同比分别下降10.9%和10.7%；SUV产销量同比分别下降6%

和6.3%；MPV产销量同比分别下降18.1%和20.2%；交叉型乘用车产销量同比分别下降4.3%

和11.7%。2024年1-12月，乘用车产销分别完成1999.4万辆和2024.8万辆，同比分别下降6.5%

和6%。分车型看，SUV产销分别完成939.8万辆和946.1万辆，同比分别增长0.1%和0.7%。2024

年1-12月，SUV产销分别完成1003.0万辆和1010.1万辆，同比分别增长6.7%和6.8%。2024年1-8

月，SUV产销分别完成703.9万辆和693万辆，同比分别增长17.1%和12.9%。  

长时间以来，国内SUV市场一直是合资品牌和自主品牌两分的局面，两者之间各有各的市场

，自主品牌SUV生产商迅速发展的同时，竞争压力凸显。国际各大汽车制造商纷纷鏖战中国

市场，新车型不断上市，汽车价格不断降低，竞争十分激烈。SUV作为都市新兴购车族偏爱

的车型，已经成为近几年汽车市场增长的主力。  

SUV的发展虽然经历了高低起伏的几个阶段，但作为汽车市场重要的一支力量，SUV市场竞

争尚未充分，无论是从产品自身还是厂家对市场的开发，市场容量还远未到达极限，依然有

很大的提升空间。  

中企顾问网发布的《2025-2031年中国SUV市场深度分析与投资战略咨询报告》共九章。首先

介绍了SUV的概念、特点、发展历史及市场细分等，接着分析了国内SUV市场的现状，然后

具体介绍了城市型SUV、经济型SUV的发展。随后，报告对SUV市场做了行业竞争分析、营

销分析和重点企业经营状况分析，最后分析了SUV市场的未来前景和发展趋势。  

本研究报告数据主要来自于国家统计局、商务部、中国汽车工业协会、全国乘用车市场信息

联席会、中企顾问网、中企顾问网市场调查中心以及国内外重点刊物等渠道，数据权威、详

实、丰富，同时通过专业的分析预测模型，对行业核心发展指标进行科学地预测。您或贵单

位若想对SUV市场有个系统的了解或想投资SUV相关行业，本报告是您不可或缺的重要工具

。  
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