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一、报告报价

《2025-2031年中国山葵制品产业发展现状与投资战略咨询报告》信息及时，资料详实，指导

性强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息

，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发

展定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

山葵虽然原产于中国和日本，但目前山葵的栽培种源都是由日本的野生种驯化而来。山葵的

食用和栽培，在日本具有悠久的历史。日本民间食用山葵的历史可以追朔到700多年以前，当

时主要食用其根茎。到了大约200多年以前，又有了用山葵叶和叶柄腌渍的习惯。山葵以香、

辛、甘、粘的特性居于各种辛香调味料之首，在日本饮食文化中占有不可替代的地位。

山葵是当今世界上所发现的一种特殊的食用保健植物，在国际市场上是极为珍贵的调味食品

，价格昂贵。由于山葵生长条件特殊、适宜生长种植的地方有限，国际市场上的山葵产品极

为稀缺，全球每年市场缺口约为3万吨，并以每年20%的速度增长，价格也以年均8%的增幅进

一步攀升，日本市场的鲜货（根部）售价年均在35-40美元/公斤，具有较大的市场缺口。

目前中国大陆已有近20处山葵种植试验基地和10多家辣根、山葵的加工厂。目前我国大量的

山葵都是以原材料的形式真空包装后出口，国内一些山葵加工厂也只是对山葵进行简单的加

工。

中企顾问网发布的《2025-2031年中国山葵制品产业发展现状与投资战略咨询报告》报告中的

资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以

及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业

分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，

是企业布局市场服务行业的重要决策参考依据。
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