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二、说明、目录、图表目录
中企顾问网发布的《2024-2030年中国房地产中介行业发展趋势与投资策略报告》报告中的资

料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及

共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分

析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是
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一节 房地产中介特点分析  第二节 房地产中介业与房地产市场的关系  一、有机组成部分  二
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、二手住宅销售价格指数 33  第四节 中国房地产行业政策分析 34  一、房地产行业基本政策分

析 34  （一）《国家新型城镇化规划（2014-2020年）》 34  （二）《节约集约利用土地规定》

35  （三）《不动产登记暂行条例》 35  （四）二胎政策 35  （五）《关于进一步明确全面推开

营改增试点有关再保险、不动产租赁和非学历教育等政策的通知》 36  （六）二手房营改增

36  二、房地产市场调控政策分析 36  （一）《关于调整个人住房贷款政策有关问题的通知》

36  （二）调整职工住房公积金账户存款利率 37  （三）去库存 37  （四）调整住房公积金缴存

比例 37  （五）房企拿地融资受限 37  （六）坚持住房居住属性，分类调控、因城施策仍

是2017年房地产政策主基调 37  （七）中央严控房地产金融业务，加大监管力度防范金融风险

40  （八）地方调控政策逐步深化，片区联动施策稳楼市 42  （九）地方楼市限售政策扩围，

成新一轮调控升级主要手段 46  （十）热点城市严控商改住，加强市场整顿监管 47  （十一）

去库存政策仍持续，商办库存去化重点推进 49     第三章 中国房地产行业概况 51  第一节 中国

房地产市场分析 51  一、商品房施工面积情况 51  二、商品房竣工面积情况 51  三、商品房销

售面积情况 52  四、商品房销售额情况 52  第二节 中国房地产企业分析 53  一、中国房地产百

强企业分析 53  二、中国房地产百强企业 55  三、房地产策划代理百强企业分析 57  第三节 中

国房地产行业面临的挑战 57  一、中国房地产市场发展中存在的问题 57  二、中国房地产市场

的新矛盾 59  三、中国房地产业面临的挑战 60  第四节 中国房地产行业发展策略分析 60  一、

中国房地产行业主要对策分析 60  二、中国房地产企业发展方向 61  三、房地产企业发展对策

分析 61     第四章 我国房地产中介发展现状 62  第一节 我国房地产中介行业发展概况 62  一、

我国房地产中介市场发展 62  二、房地产中介经营范围 62  三、房地产中介公司运营模式 63  



四、房地产中介收费标准 64  第二节 房地产市场中介存在的问题 64  一、房地产交易市场信息

不充分 64  二、房地产中介无照经营的比较普遍 65  三、房源信息泛滥，欺诈顾客导致利益难

以保证 65  四、房地产中介公司的发展影响了客户的利益 65  第三节 关于完善我国房地产中介

市场的对策思考 66  一、加强房产市场法律法规的监管力度 66  二、树立企业良好的形象，加

强品牌效应建设 66  三、杜绝无证企业，加强企业营业执照的监督 66  四、企业监管机构要维

护好顾客的利益 66     第五章 我国房地产中介行业发展分析 68  第一节 中国房地产中介行业发

展状况 68  一、房产中介O2O市场概述 68  二、房产互联网中介市场动态 69  三、房地产中介

行业发展热点 70  第二节 房地产中介企业未来发展方向分析 70  一、利用互联网整合营销平台

70  二、建立起贯穿中介全产业链的数据系统 70  三、通过合作和并购迅速切入市场 71  四、海

外市场也是未来一个发展方向 71  第三节 房产中介行业的发展前景分析 71  一、树立中介企业
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中国二手房市场发展分析 84  第一节 我国二手房市场发展分析 84  一、二手房市场分析 84  二

、二手房市场政策分析 85  第二节 二手房消费者分析 86  一、年轻人成二手房消费主力军 86  
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