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二、说明、目录、图表目录
中企顾问网发布的《2024-2030年中国地铁广告产业发展现状与投资前景评估报告》报告中的

资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以

及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业

分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，

是企业布局市场服务行业的重要决策参考依据。     报告目录：  第一部分 行业发展现状 1  第

一章 地铁广告行业发展概述 1  第一节 广告简介 1  一、广告的概念 1  二、广告的本质特点和

要素 5  三、广告的分类和主要形式 5  四、广告媒体简介 8  第二节 地铁广告 9  一、地铁广告的

概念 9  二、地铁广告的划分 10  三、地铁广告的主要功能 11  四、地铁广告媒体 13  五、地铁

广告的特征 13     第二章 国外广告行业发展分析 15  第一节 世界广告行业发展概况 15  一、广

告经营状况 15  二、世界广告业排名状况分析 16  三、世界广告业发展状况 16  第二节 世界广

告业发展状况分析 17  一、世界广告业发展规模分析 17  二、世界广告业发展特点分析 18  三

、世界广告发展存在的问题 19  四、世界广告企业竞争分析 20  第三节 广告市场分析 20  一、

广告市场格局分析 20  二、戛纳广告节的开展情况 20  三、广告支出情况分析 22  四、地铁广

告开支额 23  五、欧债危机对广告行业的冲击 23  六、中国对广告市场的贡献 23  第四节 世界

广告业发展趋势分析 24  一、世界广告发展新趋势变化 24  二、地铁广告发展前景分析 25  三

、广告支出增长预测 26  四、广告预算情况 26  五、广告行业发展前景 26     第三章 世界地铁广

告业发展分析 27  第一节 世界地铁广告业发展分析 27  一、美国地铁广告业发展分析 27  二、

日本地铁广告业发展分析 27  三、俄罗斯地铁广告业发展分析 28  第二节 世界地铁广告市场需

求分析 29  一、世界地铁广告市场需求量分析 29  二、世界地铁广告策划分析 29  三、国外企

业进军中国市场情况 30  四、世界地铁广告业竞争分析 32  第三节 世界地铁广告市场发展趋势

分析 32  一、世界地铁广告区域发展 32  二、世界轨道交通发展趋势 32     第四章 我国广告行业

发展现状 34  第一节 中国广告行业综合状况分析 34  一、中国本土广告业发展现状 34  二、中

国广告产业在外资重压下发展 38  三、中国本土广告公司的SWOT分析 38  四、国家政策促进

广告业发展 40  第二节 我国广告市场发展分析 45  一、中国广告发展现状 45  二、内地广告市

场规模分析 46  三、中国广告市场价值分析 47  四、中国广告市场的投放额 48  五、广告行业

人才供求情况 52  六、广告市场面临的挑战 52  第三节 我国广告市场规范情况 53  一、全国查

处互联网广告案件情况 53  二、广告业存在的主要问题探讨 53  三、中国广告行业新的自律规

则 57  四、广告行业结盟维护创意版权 58     第五章 我国地铁广告行业发展分析 59  第一节 中

国地铁广告行业概况 59  一、中国地铁广告发展历程 59  二、中国地铁广告的产品类别 61  三
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三、地铁广告发展形式分析 65  四、地铁广告规范情况分析 66  五、针对地铁广告存在问题的

对策 68  六、我国主要城市地铁广告发展策略 68  第三节 地铁广告市场空间分析 69  一、中国

地铁广告市场规模 69  二、地铁广告市场规模预测 73  第四节 中国地铁广告的相关政策分析 73

 一、法律因素在地铁广告发展中的作用 73  二、地铁广告在高速发展中趋于健全规范 76  三、

地铁广告规范与发展的法律策略分析 76     第六章 中国地铁广告受众及投放分析 78  第一节 地

铁广告的投放原因及特点 78  一、投放地铁广告的原因 78  二、地铁广告在广告媒体中的地位

78  三、地铁广告接受度情况分析 79  四、制约地铁广告发展的瓶颈 80  第二节 地铁广告受众

分析 81  一、受众接触地铁广告的黄金时间 81  二、受众最感兴趣的广告形式 81  三、受众最
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素分析 83  二、吸引受众的最重要的要素 84  三、消费热点决定记忆程度 84  四、地铁广告投

放策略建议 85     第七章 地铁广告主要形式发展分析 87  第一节 车载电视 87  一、车载电视的

介绍 87  二、车载电视广告的优势 87  三、车载电视广告发展分析 88  第二节 站台PIS 88  一、

站台PIS的介绍 88  二、站台PIS广告的优势 88  三、站台PIS发展分析 89  第三节 地铁LED数字

媒体 89  一、地铁LED数字媒体的介绍 89  二、地铁LED数字媒体广告的优势 89  三、地铁LED

数字媒体广告的关注度 90  四、地铁LED数字媒体发展分析 90  第四节 车厢内海报 91  一、车

厢内海报的介绍 91  二、车厢内海报广告的优势 91  三、车厢内海报广告的关注度 91  四、车

厢内海报广告发展分析 92  第五节 灯箱广告发展分析 92  一、灯箱广告的介绍 92  二、灯箱广
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 第八章 地铁广告区域市场竞争力比较 95  第一节 北京 95  一、伦敦奥运地铁广告全面启动 95  
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