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二、说明、目录、图表目录
中企顾问网发布的《2024-2030年中国奢侈品市场深度评估与未来前景预测报告》报告中的资

料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及

共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分

析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是

企业布局市场服务行业的重要决策参考依据。     报告目录：  第1章：奢侈品行业界定及数据

统计标准说明  1.1 奢侈品行业定义及分类  1.1.1 奢侈品及奢侈品行业的界定  1.1.2 奢侈品行业

分类情况  1.2 奢侈品行业专业术语介绍  1.3 奢侈品行业归属国民经济行业分类  1.4 本报告奢侈

品行业的研究范围界定说明  1.5 本报告数据来源及统计标准说明     第2章：中国奢侈品行

业PEST（宏观环境）分析  2.1 中国奢侈品行业政治（Politics）环境  2.1.1 奢侈品行业监管体系

及机构介绍  （1）奢侈品行业主管部门  （2）奢侈品行业自律组织  2.1.2 奢侈品行业标准体系

建设现状  2.1.3 奢侈品行业发展相关政策规划汇总及解读  （1）奢侈品行业发展相关政策汇总 

（2）促进奢侈品消费回流相关政策汇总  （3）免税政策分析  （4）奢侈品相关关税政策分析 

2.1.4 &ldquo;十四五&rdquo;规划对奢侈品行业发展的影响分析  2.1.5 &ldquo;国内国际双循

环&rdquo;对奢侈品行业发展的影响分析  2.1.6 政策环境对奢侈品行业发展的影响分析  2.2 中国

奢侈品行业经济（Economy）环境  2.2.1 宏观经济发展现状  （1）宏观经济现状  （2）中国产

业结构  （3）固定资产投资规模  （4）工业增加值增长情况  2.2.2 宏观经济发展展望  2.2.3 奢

侈品行业发展与宏观经济相关性分析  2.3 中国奢侈品行业社会（Society）环境  2.3.1 中国人口

规模及结构  2.3.2 中国城镇化水平变化情况  2.3.3 中国居民收入水平  2.3.4 中国居民消费支出水

平及结构  2.3.5 中国高净值人群规模  2.3.6 中国消费升级新趋势  2.3.7 社会环境对奢侈品行业发

展的影响分析  2.4 中国奢侈品行业技术（Technology）环境  2.4.1 RFID技术在奢侈品行业的应

用  2.4.2 区块链技术在奢侈品行业的应用  2.4.3 其他数字化技术在奢侈品行业中的应用  2.4.4 技

术环境对奢侈品行业发展的影响分析  2.5 中国奢侈品行业贸易（Trade）环境  2.5.1 中国对外贸

易发展情况  （1）进出口总体情况分析  （2）2020年中国对外贸易特点分析  2.5.2 中国跨境电

商发展情况  2.5.3 中美贸易摩擦对奢侈品行业发展的影响分析  2.5.4 贸易环境对奢侈品行业发

展的影响分析     第3章：全球奢侈品行业发展现状及趋势前景预判  3.1 全球奢侈品行业发展历

程  3.2 全球奢侈品行业发展环境  3.2.1 全球奢侈品行业发展经济环境  （1）国际宏观经济现状  

（2）国际宏观经济预测  3.2.2 全球奢侈品行业发展贸易环境  3.2.3 全球奢侈品行业发展社会环

境  3.3 全球奢侈品行业发展现状  3.3.1 全球奢侈品行业市场规模分析  3.3.2 全球奢侈品消费品

种分析  3.3.3 全球奢侈品市场区域分布  （1）奢侈品消费市场分布  （2）奢侈品销售区域分布 

（3）奢侈品增长速度对比  3.4 全球重点地区奢侈品行业发展状况  3.4.1 欧洲奢侈品行业发展

状况  3.4.2 美洲地区奢侈品行业发展状况  3.4.3 亚洲地区奢侈品行业发展状况  3.5 全球奢侈品



行业竞争格局及销售渠道分析  3.5.1 全球奢侈品行业企业竞争格局  （1）全球奢侈品行业企业

销售额排名  （2）全球百强奢侈品企业区域分布  3.5.2 全球奢侈品行业品牌竞争格局  3.5.3 全

球奢侈品行业市场集中度分析  3.5.4 全球奢侈品行业销售渠道分布  3.6 全球奢侈品行业发展趋

势及市场前景预测  3.6.1 全球奢侈品行业发展趋势预判  3.6.2 全球奢侈品行业市场前景预测     

第4章：中国奢侈品产业链梳理及上游行业发展现状分析  4.1 中国奢侈品产业结构属性（产业

链）  4.1.1 奢侈品产业链结构梳理  4.1.2 奢侈品产业链生态图谱  4.2 中国奢侈品产业价值属性

（价值链）  4.2.1 奢侈品行业品牌溢价分析  4.2.2 奢侈品行业价值链分析  4.3 中国奢侈品产业

链上游制造材料市场发展分析  4.3.1 纺织行业发展现状分析  4.3.2 服装行业发展现状分析  4.3.3 

金属加工制造业发展现状分析  4.3.4 皮革行业发展现状分析  4.3.5 奢侈品上游制造材料市场发

展对行业发展的影响分析     第5章：中国奢侈品产业中游市场供给分析  5.1 中国奢侈品行业发

展历程介绍  5.2 中国奢侈品产业参与者类型及入场方式  5.3 中国本土奢侈品品牌发展情况 

5.3.1 中国奢侈品品牌现状分析  5.3.2 中国奢侈品品牌缺失原因  5.4 国外奢侈品品牌在中国发展

情况  5.4.1 国外奢侈品品牌在我国的运作  5.4.2 奢侈品品牌在中国成功的启示  5.5 中国奢侈品

市场行情及走势     第6章：中国奢侈品产业中游细分产品市场发展分析  6.1 中国奢侈品产业中

游细分产品市场结构分析  6.2 珠宝首饰类奢侈品市场分析  6.2.1 珠宝首饰类奢侈品市场规模 

6.2.2 珠宝首饰类奢侈品行业竞争现状  6.2.3 珠宝首饰类奢侈品品牌并购重组情况  6.2.4 珠宝首

饰类奢侈品需求前景分析  6.3 服装类奢侈品市场分析  6.3.1 服装类奢侈品市场规模  6.3.2 服装

类奢侈品行业竞争现状  6.3.3 服装类奢侈品品牌并购重组情况  6.3.4 服装类奢侈品需求前景分

析  6.4 钟表类奢侈品市场分析  6.4.1 钟表类奢侈品市场规模  6.4.2 钟表类奢侈品行业竞争现状 

6.4.3 钟表类奢侈品品牌并购重组情况  6.4.4 钟表类奢侈品需求前景分析  6.5 箱包类奢侈品市场

分析  6.5.1 箱包类奢侈品市场规模  6.5.2 箱包类奢侈品行业竞争现状  6.5.3 箱包类奢侈品品牌并

购重组情况  6.5.4 箱包类奢侈品需求前景分析  6.6 化妆品类奢侈品市场分析  6.6.1 化妆品类奢

侈品市场规模  6.6.2 化妆品类奢侈品行业竞争现状  6.6.3 化妆品类奢侈品品牌并购重组情况 

6.6.4 化妆品类奢侈品需求前景分析  6.7 烟草类奢侈品市场分析  6.7.1 烟草类奢侈品市场规模 

6.7.2 烟草类奢侈品行业竞争现状  6.7.3 烟草类奢侈品品牌并购重组情况  6.7.4 烟草类奢侈品需

求前景分析  6.8 白酒类奢侈品市场分析  6.8.1 白酒类奢侈品市场规模  6.8.2 白酒类奢侈品行业

竞争现状  6.8.3 白酒类奢侈品品牌并购重组情况  6.8.4 白酒类奢侈品需求前景分析  6.9 其他奢

侈品市场分析  6.9.1 豪华汽车市场分析  6.9.2 私人飞机市场分析  6.9.3 游艇市场分析  6.9.4 豪宅

别墅市场分析     第7章：中国奢侈品进出口及对外贸易依存度调研  7.1 国内外奢侈品品牌对比

与差距/差异分析  7.2 中国奢侈品行业进出口整体状况  7.3 中国奢侈品行业进口状况  7.3.1 中国

奢侈品行业进口规模  7.3.2 中国奢侈品行业进口价格水平  7.3.3 中国奢侈品行业进口产品结构 

7.3.4 中国奢侈品行业主要进口来源地  7.3.5 中国奢侈品进口影响因素及趋势预判  7.4 中国奢侈



品行业出口状况  7.4.1 中国奢侈品行业出口规模  7.4.2 中国奢侈品行业出口价格水平  7.4.3 中国

奢侈品行业出口产品结构  7.4.4 中国奢侈品行业主要出口目的地  7.4.5 中国奢侈品出口影响因

素及趋势预判  7.5 中国奢侈品行业对外贸易依存度分析     第8章：中国奢侈品市场需求及产销

平衡状况分析  8.1 奢侈品行业消费市场分析  8.1.1 全球奢侈品消费市场演变  （1）中国消费者

成为全球奢侈品市场主力军  （2）越来越多消费者倾向于在线上购买奢侈品  （3）奢侈品消

费群体呈现年轻化和多元化趋势  （4）文化和亚文化引领消费趋势  8.1.2 奢侈品主要消费群体

分析  8.1.3 中国奢侈品消费市场趋势  8.2 奢侈品消费群体调研分析  8.2.1 调研群体基本资料 

8.2.2 消费群体奢侈品消费概况  （1）过去12个月奢侈品消费概况  （2）过去12个月奢侈品消

费品类  （3）不同年龄阶层奢侈品消费情况  8.2.3 消费者购买奢侈品行为特征  （1）购买奢侈

品动机  （2）未来购买奢侈品意愿  8.2.4 消费者购买奢侈品信息渠道  （1）消费者购买奢侈品

信息来源  （2）影响购买决定的信息渠道  8.3 中国奢侈品行业市场规模分析  8.3.1 中国奢侈品

消费规模  8.3.2 中国奢侈品销售规模  8.4 中国奢侈品行业产销平衡分析     第9章：中国奢侈品

行业零售模式与商业布局分析  9.1 中国奢侈品行业商业布局分析  9.1.1 奢侈品品牌在华区域市

场建设分析  （1）奢侈品品牌城市分布布局情况  （2）主要城市的区域商业规划  9.1.2 奢侈品

品牌城市布局趋势分析  9.2 奢侈品行业零售模式分析  9.2.1 综合百货商场模式  9.2.2 专卖直营

模式  9.2.3 专营综合店模式  9.2.4 网络营销模式  9.2.5 展会模式  9.2.6 奢侈品奥特莱斯模式  9.2.7 

免税店模式  9.3 中国奢侈品行业销售渠道分析  9.3.1 中国奢侈品行业销售渠道分布  9.3.2 中国

奢侈品行业线下销售渠道分析  （1）中国奢侈品行业线下销售渠道分布  （2）中国奢侈品行

业线下销售渠道购买影响因素分析  9.3.3 中国奢侈品行业线下销售渠道分析  （1）中国奢侈品

行业线上销售渠道分布  （2）中国奢侈品行业线上销售渠道购买影响因素分析  9.4 奢侈品行

业品牌战略与营销策略分析  9.4.1 奢侈品行业品牌战略分析  9.4.2 奢侈品行业营销策略分析 

9.4.3 奢侈品行业数字营销分析     第10章：中国二手奢侈品行业发展情况分析  10.1 二手奢侈品

的定义及评级标准  10.1.1 二手奢侈品的定义及分类  10.1.2 二手奢侈品的评级标准  10.2 中国二

手奢侈品行业发展历程  10.3 中国二手奢侈品行业市场规模分析  10.4 中国二手奢侈品行业需求

特征分析  10.5 中国二手奢侈品行业商业模式分析     第11章：中国奢侈品行业竞争状况及国际

竞争力分析  11.1 中国奢侈品行业波特五力模型分析  11.1.1 奢侈品行业现有竞争者之间的竞争 

11.1.2 奢侈品行业关键要素的供应商议价能力分析  11.1.3 奢侈品行业消费者议价能力分析 

11.1.4 奢侈品行业潜在进入者分析  11.1.5 奢侈品行业替代品风险分析  11.1.6 奢侈品行业竞争情

况总结  11.2 中国奢侈品行业投融资、兼并与重组状况  11.2.1 中国奢侈品行业投融资发展状况 

11.2.2 中国奢侈品行业兼并与重组状况  11.3 中国奢侈品行业市场竞争格局分析  11.4 中国奢侈

品行业市场集中度分析  11.5 中国奢侈品行业国际竞争力分析     第12章：奢侈品行业代表性企

业案例研究  12.1 国际代表性奢侈品企业案例分析  12.1.1 路易威登（LVMH）  （1）集团发展



概况分析  （2）集团品牌扩张分析  （3）集团经营情况分析  （4）集团业务/产品结构分析  

（5）集体渠道网络建设  （6）集团经营模式分析  （7）集团在华业务概况及竞争力分析 

12.1.2 历峰集团（Richemont）  （1）集团发展概况分析  （2）集团品牌扩张及策略分析  （3）

集团经营情况分析  （4）集团产品结构  （5）集体渠道网络建设  （6）集团经营模式分析  （7

）集团在华业务概况及竞争力分析  12.1.3 开云集团（kering）  （1）集团发展概况分析  （2）

集团品牌扩张及策略分析  （3）集团经营情况分析  （4）集团产品结构  （5）集体渠道网络建

设  （6）集团经营模式分析  （7）集团在华业务概况及竞争力分析  12.1.4 雅诗兰黛（Estee）  

（1）集团发展概况分析  （2）集团品牌扩张及策略分析  （3）集团经营情况分析  （4）集团

产品结构  （5）集体渠道网络建设  （6）集团经营模式分析  （7）集团在华业务概况及竞争力

分析  12.1.5 欧莱雅集团（Luxe）  （1）集团发展概况分析  （2）集团品牌扩张及策略分析  （3

）集团经营情况分析  （4）集团产品结构  （5）集体渠道网络建设  （6）集团经营模式分析  

（7）集团在华业务概况及竞争力分析  12.1.6 香奈儿集团（Chanel）  （1）集团发展概况分析  

（2）集团品牌扩张及策略分析  （3）集团经营情况分析  （4）集团产品结构  （5）集体渠道

网络建设  （6）集团经营模式分析  （7）集团在华业务概况及竞争力分析  12.1.7 雷明集团

（Essilor Luxottica SA）  （1）集团发展概况分析  （2）集团品牌扩张及策略分析  （3）集团经

营情况分析  （4）集团产品结构  （5）集体渠道网络建设  （6）集团经营模式分析  （7）集团
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