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二、说明、目录、图表目录

 重点区域范围定义：（1）京津冀及周边地区（&ldquo;2+26&rdquo;城市）：北京市，天津市

，河北省石家庄、唐山、邯郸、邢台、保定、沧州、廊坊、衡水市以及雄安新区，山西省太

原、阳泉、长治、晋城市，山东省济南、淄博、济宁、德州、聊城、滨州、菏泽市，河南省

郑州、开封、安阳、鹤壁、新乡、焦作、濮阳市等；（2）长三角地区：包含上海市、江苏省

、浙江省、安徽省；（3）汾渭平原：包含山西省晋中、运城、临汾、吕梁市，河南省洛阳、

三门峡市，陕西省西安、铜川、宝鸡、咸阳、渭南市以及杨凌示范区等。

        重点区域加快推进机动车遥感监测能力建设。根据2019年1月发布的《柴油货车污染治理

行动计划》，各地根据工作需要在柴油车通行主要路段建设遥感监测点位，并进行国家、省

、市三级联网，重点区域2023年年底前初步建成，其他区域2020年完成。&ldquo;2+26&rdquo;

城市强制推进机动车遥感检测建设。《京津冀及周边地区2018-2019年秋冬季大气污染综合治

理攻坚行动方案》建立机动车&ldquo;天地车人&rdquo;一体化监控系统，2023年12月底前各城

市完成10套左右固定垂直式、2套左右移动式遥感监测设备建设工作。

        中企顾问网发布的《2024-2030年中国遥感监测设备产业发展现状与投资前景预测报告》

共十四章。首先介绍了遥感监测设备行业市场发展环境、遥感监测设备整体运行态势等，接

着分析了遥感监测设备行业市场运行的现状，然后介绍了遥感监测设备市场竞争格局。随后

，报告对遥感监测设备做了重点企业经营状况分析，最后分析了遥感监测设备行业发展趋势

与投资预测。您若想对遥感监测设备产业有个系统的了解或者想投资遥感监测设备行业，本

报告是您不可或缺的重要工具。

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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第十四章 研究结论及投资建议

14.1  遥感监测设备行业研究结论

14.2  遥感监测设备行业投资价值评估

14.3  遥感监测设备行业投资建议

14.3.1 行业发展策略建议

14.3.2 行业投资方向建议

14.3.3 行业投资方式建议

  详细请访问：http://www.cction.com/report/202409/468819.html

http://www.cction.com/report/202409/468819.html

