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二、说明、目录、图表目录
中企顾问网发布的《2024-2030年中国演艺行业发展态势与发展趋势研究报告》报告中的资料

和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及共

研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分析

模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是企

业布局市场服务行业的重要决策参考依据。     报告目录：  第一章 中国演艺产业发展综述 17  

第.一节 演艺产业范畴与内容 17  一、演艺产业内容 17  二、演艺产业要素 17  （一）演出主

体&mdash;演员 17  （二）演出客体&mdash;观众 17  （三）演出载体&mdash;演出场所 17  （四

）其他要素 18  三、产业状态概述 19  （一）主体特性 19  （二）产业特性 19  （三）消费特性

19  （四）定位特性 19  第二节 中国演艺产业发展必要性 20  一、群众文化消费需求 20  二、城

市营销宣传需要 20  三、企事业单位及非政府组织的宣传 20  四、国家文化软实力提升的需要

20  第三节 中国演艺产业问题与策略 21  一、演艺产业存在主要问题 21  （一）演出市场体系

尚未形成真正的公平竞争机制 21  （二）本土演艺市场在运营方面缺乏有效的协调机制 21  （

三）文化经营人才缺乏，演出行业机构作用弱化 21  二、演艺产业发展提升策略 22  （一）转

变管理理念，积极培育市场主体 22  （二）加强官方文化交流，鼓励演艺产品商业化运作 22  

（三）打造兼具艺术水准和商业价值的演艺产业品牌 23  （四）与海外演艺机构建立全方位的

长效合作机制 23  第四节 中国演艺产业链概述 24     第二章 中国演艺产业发展环境分析 25  第.

一节 演艺产业政策环境分析 25  一、演艺产业管理体制 25  二、演艺产业相关政策 26  （一）

主要产业支持政策 26  （二）金融与税收支持政策 29  （三）对产业保护政策 29  三、演艺产

业相关规划 29  第二节 演艺产业经济环境分析 33  一、世界经济形势分析 33  （一）世界经济

形势解析 33  （二）世界经济形势展望 38  二、国内经济形势分析 39  （一）国内经济形势解

析 39  （二）国内经济形势展望 40  三、文化产业投资情况 41  第三节 演艺产业社会环境分析

42  一、居民收入稳步提升 42  二、居民娱乐消费支出 43  第四节 演艺产业技术环境分析 43  一

、互联网发展状况 43  （一）网民规模 43  （二）接入方式 46  （三）网民属性 48  二、互联网

基础资源 51  三、互联网应用状况 52  四、手机网络应用状况 53  五、中国IPTV产业快速发展

54  六、媒体播出平台渠道多样化 56  第五节 演艺产业营销环境分析 56  一、中国演艺产业主

要营销平台 56  （一）中国艺术节 56  （二）中国文化年活动 57  （三）中国国际演出交易会

59  二、中国演艺产业营销手段介绍 59  （一）成立演出联盟 59  （二）打包批售 60  （三）与

相关产业融合 60     第三章 国际演艺产业现状与经验借鉴 62  第.一节 国际演艺市场发展现状及

前景 62  一、国际演艺产业发展概况 62  二、国际演艺产业运作模式 63  （一）商业演艺模式

63  （二）非赢利性演艺模式 63  （三）商非结合演艺模式 64  三、国际演艺产业发展趋势 64  

第二节 重点地区演艺产业经验借鉴 65  一、美国演艺产业经验借鉴 65  （一）美国演艺产业发



展概况 65  （二）美国演艺产业运作特色 65  （三）中美演艺产业比较分析 66  （四）美国演

艺产业经验借鉴 66  二、英国演艺产业经验借鉴 67  （一）英国演艺产业发展概况 67  （二）

英国演艺产业运作特色 67  （三）英国演艺产业经验借鉴 68  三、韩国演艺产业经验借鉴 68  

（一）韩国演艺市场发展概况 68  （二）韩国演艺产业运作特色 68  （三）中韩演艺相关市场

对比 69  四、香港文化演出产业研究 70  （一）文化演出产业发展概况 70  （二）与内地之间

的交流合作 71  （三）文化演出产业经验借鉴 71  五、台湾演艺产业经验借鉴 73  （一）台湾

演艺产业发展概况 73  （二）台湾演艺产业运作特色 73  （三）台湾演艺产业经验借鉴 73  第

三节 世界著名文化演出团体介绍 74  一、法国巴黎歌剧院芭蕾舞团 74  二、圣彼得堡基洛夫芭

蕾舞团 74  三、荷兰阿姆斯特丹皇家乐团 75  四、美国纽约城市芭蕾舞团 76  五、柏林爱乐乐

团 76  六、台湾表演工作坊 77  七、台湾相声瓦舍 78  第四节 中国文化演出产业发展趋势 79     

第四章 中国演艺产业现状与供需平衡 80  第.一节 演艺产业发展现状分析 80  一、演艺产业发

展历程 80  二、全国演出市场总体情况 81  （一）演出场次 81  （二）演出总收入 82  （三）票

房总收入 82  （四）不同地域演出场次比较 84  三、全国演出市场结构分析 85  （一）演出团

体 85  （二）演出经纪 88  （三）演出场所 91  （四）演出票务公司 92  （五）舞美工程企业 93 

（六）个体演员和个体经纪人 94  四、艺术表演团体基本情况 96  （一）艺术表演团体数量 96 

（二）艺术表演团体从业人员 97  （三）艺术表演团体原创首演剧目 98  （四）艺术表演团体

演出场次 99  （五）艺术表演团体观众情况 101  （六）艺术表演团体收支情况 102  五、艺术表

演场馆基本情况 104  （一）艺术表演场馆数量 104  （二）艺术表演场馆从业人员 105  （三）

艺术表演场馆坐席数量 106  （四）艺术表演场馆演出场次 107  （五）艺术表演场馆观众数量

108  （六）艺术表演场馆收支情况 108  第二节 国有艺术剧院团改革分析 109  一、院团改革背

景介绍 109  二、院团改革发展现状 110  （一）院团改革发展历程 110  （二）院团改革进展解

析 110  （三）院团改革效益剖析 111  三、 院团改革路径与模式 112  （一）院团改革路径 112  

（二）院团改革模式 112  四、关于支持转企改制国有文艺院团改革发展的指导意见 112  第三

节 演艺产业市场价值链分析 115  一、要素平台构建：版权交易与演员经纪 115  （一）演艺产

业的基本生产要素 115  （二）版权交易平台与演艺经纪平台 117  二、演出院线构建：场馆建

设与场馆运营 118  三、分销渠道构建：电子票务网络系统 119  （一）电子票务网络系统的结

构与原理 119  （二）我国电子票务网络系统的建设现状 120  第四节 演艺产业进出口情况分析

122  一、演艺产业贸易发展背景 122  二、对外文化贸易发展特点 122  （一）出口模式更加丰

富 122  （二）国际合作深入发展 123  （三）出口范围更为广阔 123  （四）搭建文化贸易平台

124  （五）参与国际文化交流 124  （六）国有企业成中流砥柱 125  三、涉外演出项目风险分

析 125  （一）文化差异 125  （二）成本居高 126  （三）恶性打压 126  （四）经验缺失 126  （

五）重叠经纪 127  （六）实力不济 127  （七）法律纠纷 127     第五章 中国演艺产业细分市场



发展分析 128  第.一节 音乐演出市场分析 128  一、音乐演出市场概况 128  二、演奏会市场运行

情况 128  三、演唱会演出特点分析 129  四、演唱会演出消费群体 129  五、演唱会演出分类情

况 130  六、演唱会演出市场特点 130  （一）&ldquo;怀旧&rdquo;演唱会仍占较大份额 130  （

二）年轻歌手演唱会场次明显上升 130  （三）内地歌手场次比例较上年度有所提高 131  （四

）欧美、日韩等国外流行歌手演唱会场次和观众人数持续增长 131  （五）演唱会扎堆现象有

所缓解，市场逐渐理性 131  （六）演唱会周边产品开发和版权保护有待加强 132  （七）演员

成本上涨，演出公司盈利空间压缩 132  七、演唱会演出票价分析 132  （一）演唱会演出票价

分析 132  （二）大型演唱会演出票价核定与影响因素 133  八、音乐剧演出票价分析 133  第二

节 话剧演出市场分析 134  一、话剧演出市场发展综述 134  （一）话剧定义及分类 134  （二）

话剧产生及发展 134  （三）话剧艺术基本特点 136  二、中国话剧市场发展特点 137  （一）小

剧场与剧目演出供求不平衡 137  （二）演出团体品牌优势明显 137  （三）影视明星加盟话剧

演出 137  （四）属于&ldquo;非大众文化&rdquo;范畴 138  三、话剧演出市场经营分析 138  （

一）话剧演出市场特点 138  （二）话剧演出消费群体 138  （三）话剧演出票价分析 138  四、

著名话剧文化演出研究 139  五、话剧演出市场机会分析 140  第三节 曲艺演出市场分析 141  一
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