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二、说明、目录、图表目录
中企顾问网发布的《2023-2029年中国旅行社行业前景展望与投资战略报告》报告中的资料和

数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及共研

分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分析模

型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是企业

布局市场服务行业的重要决策参考依据。     报告目录：  第一章 旅游行业发展分析 16  第一节

2015-2019年旅游产业发展现状分析 16  一、中国旅游业发展历程分析 16  二、中国旅游业发展

主要发展政策分析 18  三、旅游业已成为中国经济的新增长点 19  四、旅游经济运行情况分析

20  五、2019年文化和旅游部旅游业工作重点 20  第二节 2019-2025年中国旅游业发展前景预测

分析 21  一、中国旅游业发展前景乐观 21  二、我国旅游发展大趋势预测 22     第二章 旅行社行

业发展分析 24  第一节 2019年我国旅行社运行分析 24  一、全国旅行社数量及分布 24  二、全

国旅行社入境、国内和出境旅游市场情况 25  第二节 中国旅行社业总体发展特征分析 29  一、

我国旅行社业发展迅速 29  二、我国旅行社发展所面临的困境 30  三、经济发展与技术进步为

旅行社业转型提供契机 30  第三节 中国旅行社业集中度分析 30  一、中国旅行社业集中度问题

的由来 30  二、中国旅行社业集中度分析 31  三、中国旅行社业集中度变迁的影响因素 31     第

三章 假期旅游市场分析 33  第一节 2019年假期旅游市场分析 33  一、&ldquo;五一&rdquo;小长

假旅游业市场状况分析 33  二、&ldquo;十一&rdquo;假期旅游特点分析 33  第二节 2019年春节

黄金周旅游业市场发展情况分析 36  第三节 加快推动休闲度假旅游发展的思考 37  一、休闲度

假旅游已经成为国民经济最重要的消费形式之一 37  二、休闲度假将成为中国旅游业未来持续

发展的重要增长点 37  三、加快我国休闲度假旅游发展的重点 38     第四章 国内旅游及出入境

旅游市场分析 39  第一节 国内旅游市场分析 39  一、2018年国内旅游市场分析 39  二、2019年国

内旅游市场分析 39  三、2019-2025年国内游前景预测分析 40  第二节 入境旅游市场分析 40  一

、2018年中国入境旅游市场运行分析 40  二、2019年中国入境旅游市场分析 41  三、2019-2025

年我国入境游前景预测析 42  第三节 2019年出境旅游市场分析 42  一、2018年中国出境旅游市

场分析 42  二、2019年中国出境旅游市场分析 43  四、我国居民出境旅游特征分析 43  四

、2019-2025年中国出境游前景预测分析 46     第五章 散客旅游与组团旅游的比较分析 47  第一

节 旅游散客市场状况分析 47  一、散客旅游的定义 47  二、散客旅游兴起的原因 47  三、我国
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略 68  四、全国工业旅游创新发展三年行动方案（2018-2021年） 69  第四节 生态旅游 70  一、
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的分化引起出游能力的分化和出游行为的多样化 102  三、农民旅游潜力大但短期难有突破 103
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