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一、报告报价
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确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定

位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

 近年来我国户外用品行业蓬勃发展，促进了一大批品牌的萌生与发展，我国市场已成为国内

外知名户外运动品牌竞相争夺的重点市场。在激烈的市场竞争中，大品牌渐渐占据了上风，

年度出货量逐年增多，市场占有率也越来越大，年出货额超过1亿元的品牌的市场占有率合计

达到58.25%。

 

我国户外用品行业呈现出金字塔的竞争格局，即高端市场几乎被国外一线品牌垄断，中高端

市场主要是国外二三线品牌及少数中国品牌，而多数中国品牌徘徊在中低端户外用品市场。

目前，以乐斯菲斯（The North Face）、哥伦比亚（Columbia）等为代表的国际知名品牌拥有

深厚的户外品牌文化、成熟的技术研发体系，高端市场定位效应突出、产品定价较高，高端

市场具有一定的进入门槛；本土品牌在技术研发及产品创新上处于相对劣势，正通过不断的

研发投入和技术水平的提升，向中高端户外用品市场渗透并提升自己的市场份额。

 

截至2015年末我国户外品牌总数量达到955个，较2014年增长了1.06%，其中国内品牌为507个

，较2014年增长了0.06%；国外品牌为448个，较2014年增长了1.59%。市场集中度方面，2015

年我国出货额超过1,000万元的品牌达到88个，占整个行业全年出货金额81.97%。

 

2015年末，我国共有户外品牌955个，其余的867个品牌争夺着18.03%的市场。可以看出，我国

户外用品市场在快速发展的同时，少数大企业占据了多数的市场份额，市场集中度较高。

中企顾问网发布的《2023-2029年中国户外用品行业发展态势与前景趋势报告》报告中的资料

和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及共

研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分析

模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是企

业布局市场服务行业的重要决策参考依据。
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