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二、说明、目录、图表目录
中企顾问网发布的《2023-2029年中国共享经济产业发展现状与市场需求预测报告》报告中的

资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以

及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业

分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，

是企业布局市场服务行业的重要决策参考依据。     报告目录：  第一章&emsp;共享经济相关介

绍  1.1&emsp;共享经济概述  1.1.1&emsp;共享经济的起源  1.1.2&emsp;共享经济的定义 

1.1.3&emsp;共享经济主要类型  1.2&emsp;共享经济的优势  1.2.1&emsp;整合线下资源 

1.2.2&emsp;提升配置效率  1.2.3&emsp;提供非标产品  1.2.4&emsp;树立个人品牌  1.3&emsp;共享

经济的特征  1.3.1&emsp;技术特征  1.3.2&emsp;主体特征  1.3.3&emsp;客体特征  1.3.4&emsp;行为

特征  1.3.5&emsp;效果特征  1.4&emsp;共享经济的核心机制  1.4.1&emsp;动态定价  1.4.2&emsp;自

由时间  1.4.3&emsp;双向约束  1.5&emsp;共享经济与传统经济的区别  1.5.1&emsp;传统经济的中

心化结构  1.5.2&emsp;共享经济的去中心化结构  1.5.3&emsp;共享经济与传统经济对比     第二

章&emsp;共享经济发展驱动因素分析  2.1&emsp;信息技术的推动作用  2.1.1&emsp;对共享经济

的影响  2.1.2&emsp;技术发展降低生产成本  2.1.3&emsp;社交网络技术进步影响  2.1.4&emsp;移

动智能终端渗透提升  2.1.5&emsp;大数据及云计算技术支撑  2.2&emsp;支付方式转变的影响 

2.2.1&emsp;对共享经济的影响  2.2.2&emsp;支付产业发展综述  2.2.3&emsp;第三方支付市场规模

 2.2.4&emsp;移动支付市场规模  2.3&emsp;社会环境转变的影响  2.3.1&emsp;用户需求的提升 

2.3.2&emsp;消费理念的转变  2.3.3&emsp;人口结构的变化  2.3.4&emsp;区位聚集的模式 

2.4&emsp;社会征信体系的发展  2.4.1&emsp;行业发展现状  2.4.2&emsp;征信系统规模 

2.4.3&emsp;市场整体格局  2.4.4&emsp;对共享经济的影响  2.5&emsp;其他影响因素分析 

2.5.1&emsp;经济危机产生的影响  2.5.2&emsp;信息共享习惯养成  2.5.3&emsp;提高收入的意愿 

2.5.4&emsp;灵活就业的追求     第三章&emsp;共享经济发展分析  3.1&emsp;共享经济发展综述 

3.1.1&emsp;发展历程分析  3.1.2&emsp;市场发展阶段  3.1.3&emsp;用户规模  3.1.4&emsp;市场发

展规模  3.2&emsp;共享经济发展态势  3.2.1&emsp;共享经济成为热点  3.2.2&emsp;分享领域不断

拓展  3.2.3&emsp;初创企业快速成长  3.2.4&emsp;竞争格局尚不稳定  3.2.5&emsp;政策导向趋于

明朗  3.3&emsp;美国共享经济发展分析  3.3.1&emsp;分享领域分析  3.3.2&emsp;政府政策分析 

3.3.3&emsp;发展经验借鉴  3.4&emsp;英国共享经济发展分析  3.4.1&emsp;市场发展规模 

3.4.2&emsp;政府支持政策  3.4.3&emsp;政府政策特点  3.5&emsp;共享经济市场典型企业案例 

3.5.1&emsp;Uber  3.5.2&emsp;Airbnb  3.5.3&emsp;HomeAway     第四章&emsp;中国共享经济发展

分析  4.1&emsp;中国共享经济发展原因分析  4.1.1&emsp;经济发展模式转型需求  4.1.2&emsp;经

济发展的结构性失衡  4.1.3&emsp;盈余成为常态  4.2&emsp;中国发展共享经济的特殊意义 



4.2.1&emsp;发展理念集中体现  4.2.2&emsp;供给侧改革重要抓手  4.2.3&emsp;贯彻创新驱动发展

战略  4.2.4&emsp;新竞争优势先导力量  4.3&emsp;中国共享经济发展综述  4.3.1&emsp;发展历程

分析  4.3.2&emsp;发展特征分析  4.3.3&emsp;政策支持分析  4.3.4&emsp;发展态势分析  4.4&emsp;

中国共享经济市场发展分析  4.4.1&emsp;市场发展阶段  4.4.2&emsp;市场规模分析  4.4.3&emsp;

分享领域分析  4.4.4&emsp;企业创新进程  4.5&emsp;中国共享经济发展存在的问题  4.5.1&emsp;

监管体系亟待重构  4.5.2&emsp;统筹协调难度加大  4.5.3&emsp;产业发展尚不成熟  4.5.4&emsp;

原有法规不适应  4.5.5&emsp;信用体系不健全  4.6&emsp;中国共享经济发展策略分析 

4.6.1&emsp;完善产业监管体系  4.6.2&emsp;加大统筹协调力度  4.6.3&emsp;共享观念认知教育 

4.6.4&emsp;建立健全法规制度     第五章&emsp;中国共享经济发展模式分析  5.1&emsp;共享经济

商业模式综述  5.1.1&emsp;与传统产业模式比较  5.1.2&emsp;与电商模式比较  5.1.3&emsp;共享

经济的商业模式  5.2&emsp;共享经济商业模式分析  5.2.1&emsp;以产品为中心模式  5.2.2&emsp;

再分配市场模式  5.2.3&emsp;协作型生活模式  5.3&emsp;共享经济的盈利模式  5.3.1&emsp;交易

佣金模式  5.3.2&emsp;增值服务收入  5.3.3&emsp;电商与广告收入  5.4&emsp;个人端共享经济商

业模式分析  5.4.1&emsp;商业模式总述  5.4.2&emsp;有偿分享模式  5.4.3&emsp;无偿分享模式 

5.4.4&emsp;众筹模式分析  5.5&emsp;企业端共享经济商业模式  5.5.1&emsp;商业模式概述 

5.5.2&emsp;B2B分享模式  5.5.3&emsp;C2B发展模式     第六章&emsp;交通出行共享市场发展分析

 6.1&emsp;交通出行共享市场发展综述  6.1.1&emsp;市场发展现状  6.1.2&emsp;用户偏好分析 

6.1.3&emsp;主要共享模式  6.1.4&emsp;市场参与主体  6.1.5&emsp;主要影响分析  6.2&emsp;打车

应用市场  6.2.1&emsp;商业模式分析  6.2.2&emsp;应用场景分析  6.2.3&emsp;典型企业案例 

6.3&emsp;专车/快车市场  6.3.1&emsp;基本模式分析  6.3.2&emsp;市场份额占比  6.3.3&emsp;典型

企业案例  6.4&emsp;顺风车市场  6.4.1&emsp;市场发展综述  6.4.2&emsp;市场运作模式 

6.4.3&emsp;市场运用策略  6.4.4&emsp;市场发展格局  6.4.5&emsp;典型企业案例  6.5&emsp;共享

租车市场  6.5.1&emsp;市场发展现状  6.5.2&emsp;市场运营模式  6.5.3&emsp;典型企业案例 

6.6&emsp;其他模式分析  6.6.1&emsp;混业发展  6.6.2&emsp;代驾  6.6.3&emsp;货拉拉     第七

章&emsp;空间共享市场发展分析  7.1&emsp;空间分享市场发展综述  7.1.1&emsp;办公共享市场 

7.1.2&emsp;房屋共享市场  7.1.3&emsp;共享模式分析  7.1.4&emsp;市场参与主体  7.2&emsp;在线

短租市场分析  7.2.1&emsp;市场发展概况  7.2.2&emsp;主流业务模式  7.2.3&emsp;市场竞争格局 

7.2.4&emsp;市场发展规模  7.3&emsp;互联网长租市场分析  7.3.1&emsp;市场发展综述 

7.3.2&emsp;市场类别分析  7.3.3&emsp;租赁市场规模  7.3.4&emsp;长租服务平台  7.3.5&emsp;公

寓长租平台  7.4&emsp;创客空间市场分析  7.4.1&emsp;市场发展规模  7.4.2&emsp;市场发展格局 

7.4.3&emsp;市场发展态势  7.5&emsp;互联网停车位市场分析  7.5.1&emsp;市场发展综述 

7.5.2&emsp;市场发展动力  7.5.3&emsp;市场主体分析  7.5.4&emsp;典型运作模式  7.6&emsp;空间



共享市场典型企业案例  7.6.1&emsp;途家  7.6.2&emsp;小猪短租  7.6.3&emsp;Wework 

7.6.4&emsp;SOHO 3Q  7.6.5&emsp;优客工场  7.6.6&emsp;丁丁停车     第八章&emsp;金融共享市

场发展分析  8.1&emsp;金融共享市场发展综述  8.1.1&emsp;金融共享定义  8.1.2&emsp;市场发展

驱动力  8.1.3&emsp;市场衡量标准  8.1.4&emsp;共享金融发展路径  8.2&emsp;P2P借贷市场分析 

8.2.1&emsp;市场发展规模  8.2.2&emsp;市场发展格局  8.2.3&emsp;平台核心要素  8.2.4&emsp;平

台运营模式  8.3&emsp;股权众筹市场分析  8.3.1&emsp;监管政策分析  8.3.2&emsp;市场发展综述 

8.3.3&emsp;市场运作模式  8.3.4&emsp;市场运营分析  8.4&emsp;金融共享市场典型企业案例 

8.4.1&emsp;陆金所  8.4.2&emsp;人人贷  8.4.3&emsp;京东众筹  8.4.4&emsp;众筹网     第九

章&emsp;物流共享市场发展分析  9.1&emsp;物流共享市场发展综述  9.1.1&emsp;市场发展状况 

9.1.2&emsp;市场发展动力  9.1.3&emsp;市场参与主体  9.1.4&emsp;市场发展模式  9.1.5&emsp;市

场发展格局  9.2&emsp;同城快递市场分析  9.2.1&emsp;市场发展综述  9.2.2&emsp;市场发展方向 

9.2.3&emsp;市场发展规模  9.3&emsp;同城货运市场分析  9.3.1&emsp;市场发展现状  9.3.2&emsp;
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14.4.1&emsp;市场发展现状  14.4.2&emsp;市场竞争状况  14.4.3&emsp;创新商业模式  14.5&emsp;

自媒体共享市场典型企业案例  14.5.1&emsp;百度百家  14.5.2&emsp;晓说  14.5.3&emsp;喜马拉

雅FM  14.5.4&emsp;蜻蜓FM  14.5.5&emsp;斗鱼TV     第十五章&emsp;知识技能共享市场分析 

15.1&emsp;互联网信息共享发展历程  15.1.1&emsp;以兴趣为导向的BBS社区  15.1.2&emsp;以知

识为导向的点评百科社区  15.1.3&emsp;以个人展示为导向的社交网络  15.1.4&emsp;以内容为导

向的媒体平台  15.2&emsp;知识技能共享市场发展综述  15.2.1&emsp;发展综述  15.2.2&emsp;典型

代表  15.2.3&emsp;问题与挑战  15.3&emsp;知识技能共享市场发展现状  15.3.1&emsp;市场发展规

模  15.3.2&emsp;业务拓展状况  15.3.3&emsp;市场参与主体  15.3.4&emsp;资本投资规模 

15.4&emsp;知识技能共享典型企业案例  15.4.1&emsp;猪八戒  15.4.2&emsp;丸子地球 

15.4.3&emsp;知乎  15.4.4&emsp;TED  15.4.5&emsp;VIPABC     第十六章&emsp;服务共享市场发展

分析  16.1&emsp;生活服务共享市场  16.1.1&emsp;共享养老服务  16.1.2&emsp;共享闲散兼职 

16.1.3&emsp;共享宠物服务  16.1.4&emsp;家政服务共享  16.1.5&emsp;美业共享市场  16.1.6&emsp;

服饰共享  16.2&emsp;生产能力共享市场  16.2.1&emsp;发展现状分析  16.2.2&emsp;发展影响分析

 16.2.3&emsp;发展趋势展望  16.2.4&emsp;典型企业案例  16.3&emsp;数字共享市场 



16.3.1&emsp;WiFi共享  16.3.2&emsp;口碑共享  16.3.3&emsp;交通信息共享  16.4&emsp;农业服务

共享市场  16.4.1&emsp;农业共享经济萌芽  16.4.2&emsp;农化服务共享崛起  16.4.3&emsp;农村共

享经济2.0  16.5&emsp;能源共享市场  16.5.1&emsp;能源共享模式  16.5.2&emsp;细分共享市场 

16.5.3&emsp;能源共享价值     第十七章&emsp;共享经济投融资分析  17.1&emsp;共享经济投融资

状况  17.1.1&emsp;国际投融资总额  17.1.2&emsp;独角兽企业估值  17.1.3&emsp;投资主体布局 

17.2&emsp;共享经济细分领域投融资规模  17.2.1&emsp;交通出行共享  17.2.2&emsp;空间共享市

场  17.2.3&emsp;金融共享市场  17.2.4&emsp;美食共享市场  17.2.5&emsp;共享医疗市场 

17.2.6&emsp;公共资源共享市场  17.2.7&emsp;知识共享市场  17.2.8&emsp;任务共享市场 

17.2.9&emsp;物品共享市场  17.3&emsp;共享经济投资机会分析  17.3.1&emsp;分享经济的创业机

会  17.3.2&emsp;传统企业发展共享经济机会  17.3.3&emsp;个人进入共享经济市场机会     第十八

章&emsp;共享经济发展前景及趋势分析  18.1&emsp;共享经济发展方向分析  18.1.1&emsp;场景

设计是起点  18.1.2&emsp;高频次是重点  18.1.3&emsp;体验机制是标准  18.1.4&emsp;营销是发现

需求方向  18.2&emsp;共享经济发展前景展望  18.2.1&emsp;共享经济或成未来主流  18.2.2&emsp;

重构交通市场  18.2.3&emsp;重构汽车产业  18.2.4&emsp;重构互联网商业模式  18.3&emsp;共享经

济发展趋势分析  18.3.1&emsp;内涵深化外延扩大  18.3.2&emsp;竞争激烈优胜劣汰  18.3.3&emsp;

传统企业转型分享  18.3.4&emsp;体系重构协同治理  18.3.5&emsp;倡导包容开放发展  18.4&emsp;

共享经济市场规模预测分析  18.4.1&emsp;细分领域规模预测  18.4.2&emsp;总体市场规模预测
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