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二、说明、目录、图表目录
中企顾问网发布的《2023-2029年中国美容行业分析与投资潜力分析报告》报告中的资料和数

据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及共研分

析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分析模型

，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是企业布

局市场服务行业的重要决策参考依据。     报告目录：  第一部分 美容行业运行态势 26  第一章 

国际美容产业运行态势分析 26  第一节 国际美容市场综述 26  一、世界美容行业发展概况 26  

近年来随着中国化妆品产业、整形美容产业的发展，中国美容市场规模总体保持增长，

至2018年中国美容市场规模达到5264.9亿美元。  二、世界各地不同特色的SPA 26  三、中国美

容院发展状况分析 28  四、中东四国美容市场发展概况 28  五、中国美容企业百强集团分析 29 

六、日本美容产业发展特点分析 32  七、世界香料香精市场发展分析 33  第二节 国际整形美容

市场透析 36  一、世界整形美容市场发展现状 36  二、韩国整形美容市场发展概况 38  三、美

国整形美容行业发展综述 40  四、英国整形美容市场现状分析 41  五、日本整形美容市场现状

分析 41  六、中国台湾整形美容业发展分析 42  第三节 国外化妆品市场探析 43  一、世界化妆

品市场发展概况及特点 43  二、美国化妆品行业发展概况 47  三、日本化妆品行业发展概况 47 

四、法国化妆品行业发展概况 48  五、欧盟化妆品行业发展概况 48  六、世界化妆品发展前景

及趋势分析 49  第四节 国际美容市场发展趋势分析 49  一、世界美容化妆品业科技发展趋势 49

 二、亚洲整形美容发展趋势 49  三、未来的热门整形美容术 50     第二章 中国美容产业发展环

境分析 51  第一节 中国宏观经济发展环境分析 51  一、中国GDP分析 51  二、工业发展形势分

析 51  三、城乡居民收入分析 52  四、社会消费品零售总额 53  五、全社会固定资产投资分析

54  六、进出口总额及增长率分析 55  第二节 中国美容院行业政策环境分析 56  一、中国美容

产业相关标准 56  二、《整形美容服务管理办法》 57  三、《医疗美容项目分级管理目录》 57 

四、美容业执照上岗的意义探析 57  五、《化妆品标识管理规定》 58  六、化妆品成分必须全

部标识 58  七、中国进口化妆品实施新法规 59  第三节 中国美容院行业社会环境分析 59  一、

人口环境 59  二、城镇化率 60  三、老龄化 60  四、美容观念升级 61     第三章 中国美容产业运

行新形势透析 62  第一节 中国美容行业发展概况 62  一、美容业发展现状分析 62  近年来我国

美容行业由于整形美容市场规模的大幅增长，使得整个产业市场规模保持较高速，2018年市

场规模增至6000亿元以上。  图表 24：我国美容行业市场规模增长统计  资料来源：  备注：美

容行业包括整形美容与美容美发，该市场规模为整形/整形美容+美容美发市场规模总计  二、

美容行业的特征分析 62  三、美容行业产业链分析 63  四、美容业新经济增长点 64  五、美容

行业的发展优势 64  第二节 中国美容业深度剖析 66  一、药企加快挺进美容业 66  二、高科技

与保健结合 66  三、整体环境不断规范 67  四、中国药妆市场走向分析 67  第三节 中国部分地



区美容行业发展现状 69  一、深圳美容业发展情况分析 69  二、广西整形美容业市场现状 69  

三、上海美容业发展情况分析 70  四、武汉医疗美容市场大整顿 70  第四节 中国美容行业存在

的问题分析 71  一、美容行业发展中的问题透析 71  二、美容行业品牌发展中的问题 71  三、

中国美容产业发展瓶颈分析 71  四、现代美容行业经营上的问题 72  五、中国美容业发展潜在

的问题 73  第五节 美容行业发展建议及对策分析 74  一、促进美容行业发展的四项建议 74  二

、促进美容行业发展的具体措施 75  三、美容业发展需要建设品牌文化 76  四、美容业投资注

意的问题 77  第二部分 美容行业深度分析 82     第四章 中国美容美发市场深度剖析 82  第一节 

中国美容美发行业综述 82  一、美容美发行业发展规模 82  二、美容美发行业发展结构 83  三

、美容美发行业经营效益 84  第二节 中国美容美发连锁经营概况 85  一、美容美发连锁经营的

必要性 85  二、美容美发连锁经营的优势 85  三、美容美发连锁基础业态构成 85  第三节 中国

美容美发连锁经营现状 86  一、中国美容连锁机构数量规模 86  二、中国美容连锁机构收入规

模 87  三、中国美容连锁机构经营效益 87  四、中国美容连锁机构优劣势分析 88  第五节 中国

美容美发服务业消费者分析 88  一、美容美发消费人群 88  二、美容美发消费频率 90  三、美

容美发消费支出 90  四、美容美发消费半径 91  五、美容美发消费方式 92  六、美容美发消费

满意度 93     第五章 中国美容化妆品市场运行格局分析 95  第一节 中国美容化妆品综述 95  一

、国内化妆品市场销售分析 95  二、国内化妆品品类结构分析 97  三、国内化妆品高端、大众

市场分析 99  四、国内化妆品市场新品分析 101  第二节 中国化妆品市场消费分析 102  一、化

妆品市场消费者的构成 102  二、化妆品市场消费渠道分析 103  三、化妆品市场居民消费特点

105  四、中国药妆护肤品市场蓄势待发 106  五、中国化妆品市场未来增长动力 106  第三节 美

容化妆品市场消费网络调查 108  一、城市职场女性化妆品消费调查 108  二、男性化妆品使用

情况调查报告 109  三、大学生化妆品消费调查 110  四、儿童化妆品市场调研 111  第四节 中国

美容化妆品业发展趋势及策略 113  一、中国化妆品行业的发展趋势 113  二、中国化妆品市场

营销趋势分析 114  三、化妆品行业连锁经营发展趋势 115  四、美容化妆品市场细分策略 116  

五、美容化妆品企业的多品牌现象策略 118     第六章 中国美容主要产品市场进出口贸易数据

分析 120  第一节 中国化妆品、美容品及护肤品进出口分析 120  一、中国化妆品、美容品及护

肤品进出口分析 120  二、中国化妆品、美容品及护肤品进出口均价分析 120  三、中国化妆品

、美容品及护肤品进出口流向分析 120  第二节 中国精油；香膏；提取油树脂进出口分析 121  

一、中国精油；香膏；提取油树脂进出口分析 121  二、中国精油；香膏；提取油树脂进出口

均价分析 121  三、中国精油；香膏；提取油树脂进出口流向分析 121  第三节 中国香水及花露
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分析 123     第七章 中国整形美容市场运行态势分析 125  第一节 中国整形美容市场透析 125  一

、中国整形美容行业发展历程 125  二、人口老龄化催化整形美容服务快速发展 125  三、观念

改变，造美逐渐为人接受 126  四、&ldquo;她经济&rdquo;崛起，促进颜值消费 126  2018年中国

女性人口总量达到6.8亿，尤其是20-30岁这部分年轻女性近几年增长迅猛。这部分女性消费群
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、国内整形美容市场需求结构 135  第五节 整形美容市场竞争状况及发展建议 136  一、整形美

容市场竞争现状分析 136  二、美容整形行业资源竞争情况 136  三、品牌整形美容机构引领行
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