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一、报告报价

《2023-2029年中国超市行业发展态势与投资前景预测报告》信息及时，资料详实，指导性强

，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准

确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定

位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录
中企顾问网发布的《2023-2029年中国超市行业发展态势与投资前景预测报告》报告中的资料

和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及共

研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分析

模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是企

业布局市场服务行业的重要决策参考依据。     报告目录：  第一章 超市行业发展概述 1  第一

节 行业概述 1  一、超市行业界定 1  二、超市业态分类 1  三、超市发展阶段 1  第二节 行业经

济指标分析 2  一、赢利性 2  二、成长速度 3  三、附加值的提升空间 3  四、进入壁垒 3  五、风

险性 3  六、行业周期 4  第三节 超市产业链上下游关联性分析 4  一、上游供应商的关联性 4  二

、下游消费者的关联性 4  第四节 行业发展现状分析 4  一、现状分析 4  二、存在问题分析 5  三

、发展对策分析 6     第二章 2016-2020年中国超市行业发展环境分析 7  第一节 宏观经济环境分

析 7  一、国际宏观经济运行分析 7  二、国内宏观经济运行分析 7  三、宏观经济对产业影响分

析 10  第二节 超市行业政策环境分析 11  一、超市行业的管理体制 11  二、超市行业主要政策

内容 11  三、政策环境对行业的影响分析 14  第三节 超市行业社会环境发展分析 15  一、人口

环境分析 15  二、城镇化率分析 15  三、居民收入分析 16  四、城市层级分析 17  五、居民的各

种消费观念和习惯 19  六、社会环境对行业的影响分析 19  第四节 技术环境 19     第三章

2016-2020年超市行业总体发展情况分析 21  第一节 中国超市行业规模情况分析 21  一

、2016-2020年超市行业开店规模 21  二、2016-2020年超市行业关店规模 26  第二节 中国超市行

业市场现状分析 28  一、超市行业市场规模 28  二、外资超市竞争布局分析 29  三、内资超市

竞争布局分析 31  第三节 中国超市行业财务能力分析 46  一、行业盈利能力分析 46  二、行业

偿债能力分析 47  三、行业营运能力分析 47  四、行业发展能力分析 48     第四章 2016-2020年超

市行业经营模式分析 49  第一节 超市行业组织形式分析 49  一、直营连锁模式分析 49  二、特

许经营连锁模式分析 49  三、自由连锁模式分析 49  第三节 超市行业销售模式分析 50  一、自

营模式分析 50  二、联营模式分析 50  三、出租模式分析 50  第三节 超市行业盈利模式分析 50  

第三节 超市行业采购、配送模式分析 51  一、配送模式 51  二、采购模式 51     第五章

2019-2020年超市行业市场动态分析 52  第一节2019年超市行业市场重点动态分析 52  一、新品

牌抢滩广深 52  二、行业掀起收并购热潮，两大外资巨头正式&ldquo;卖身&rdquo; 52  三、外

资超市陆续撤退，Costco、ALDI逆势杀入 53  四、加速靠近消费者，新品牌&ldquo;接地

气&rdquo; 54  五、重新聚焦超市主营业务：改造门店、加码全渠道、发力供应链 55  六、生鲜

新零售加速洗牌，超市陆续&ldquo;退场&rdquo; 55  第二节2020年超市行业市场重点动态分析

56  一、疫情倒逼超市创新，线上业务迎来爆发 56  二、吸纳临时歇业员工解决&ldquo;用工

荒&rdquo; 57  三、发起&ldquo;最后一公里&rdquo;进攻 57  四、试水线上直播&ldquo;卖



货&rdquo; 58  五、外资超市的&ldquo;进&rdquo;与&ldquo;退&rdquo; 59  六、超市新品牌继续

瞄准社区生意 60     第六章 我国超市行业运行现状分析 61  第一节 2016-2020年超市行业发展特

征 61  一、2016-2020年我国超市行业发展分析 61  二、2016-2020年中国超市企业发展分析 63  

第二节 2016-2020年超市市场特征分析 63  一、超市迭代创新速度加快 63  二、社区化+ 生鲜化

65  三、供应链与数字化 67  第三节 2016-2020年超市行业到家模式探讨分析 70  一、到家模式

发展背景 70  二、到家模式是否为纯互联网逻辑 72  三、到家最优模式探讨 75  四、自营或是

平台探讨 76     第七章 我国超市行业重点区域分析 78  第一节 2016-2020年东北地区超市行业发

展分析 78  一、黑龙江省超市行业发展分析 78  二、吉林省超市行业发展分析 79  三、辽宁省

超市行业发展分析 80  第二节 2016-2020年华东地区超市行业发展分析 81  一、北京超市行业发

展分析 81  二、天津市超市行业发展分析 81  三、河北省超市行业发展分析 82  第三节

2016-2020年华中地区超市行业发展分析 83  一、河南省超市行业发展分析 83  二、湖北省超市

行业发展分析 84  三、湖南省超市行业发展分析 85  第四节 2016-2020年华东地区超市行业发展

分析 86  一、上海市超市行业发展分析 86  二、浙江省超市行业发展分析 87  三、山东省超市

行业发展分析 88  四、安徽省超市行业发展分析 89  五、江西省超市行业发展分析 90  六、福

建省超市行业发展分析 91  第五节 2016-2020年华南地区超市行业发展分析 92  一、广东省超市

行业发展分析 92  二、广西省超市行业发展分析 93  第六节 2016-2020年西南地区超市行业发展

分析 94  一、四川省超市行业发展分析 94  二、重庆市超市行业发展分析 95  第七节 2016-2020

年西北地区超市行业发展分析 96  一、宁夏超市行业发展分析 96  二、陕西省超市行业发展分

析 97  三、甘肃省超市行业发展分析 98     第八章 中国超市细分产品分析 100  第一节 便利店

100  一、便利店市场发展分析 100  二、便利店市场规模分析 101  三、便利店市场背景分析 102 

四、市场发展趋势分析 104  第二节 生鲜食品超级市场 108  一、生鲜品市场发展分析 108  二、

生鲜品类受电商冲击最小 109  三、生鲜产业链分析 110  四、生鲜品超级市场分析 111  第三节 

大卖场市场 113  一、大卖场市场发展分析 113  二、大卖场市场竞争格局分析 114     第九章

2020-2026年超市行业竞争形势及策略 116  第一节 行业总体市场竞争状况分析 116  一、超市行

业企业间竞争格局分析 116  二、超市行业集中度分析 116  三、超市行业SWOT分析 117  第二

节 中国超市行业进入壁垒分析 117  一、超市行业品牌壁垒 117  二、超市行业规模壁垒 117  三

、超市行业门店网络壁垒 118  四、超市行业人才壁垒 118  第三节 超市市场竞争格局总结 118  

一、提高超市企业竞争力的有力措施 118  二、超市提高核心竞争力的建议 119     第十章 超市

行业相关企业经营形势分析 121  第一节 高鑫 121  一、企业发展概况 121  二、运营状况分析

121  三、企业竞争优势分析 122  四、发展战略与规划 122  第二节 红旗连锁 122  一、企业发展

概况 122  二、运营状况分析 123  三、企业竞争优势分析 126  四、发展战略与规划 128  第三节 

永辉 128  一、企业发展概况 128  二、运营状况分析 128  三、企业竞争优势分析 134  四、发展



战略与规划 134  第四节 华联综超 136  一、企业发展概况 136  二、运营状况分析 136  三、企业

竞争优势分析 138  四、发展战略与规划 139  第五节 家家悦 139  一、企业发展概况 139  二、运

营状况分析 139  三、企业竞争优势分析 142  四、发展战略与规划 142  第六节 中百集团 143  一

、企业发展概况 143  二、运营状况分析 143  三、企业竞争优势分析 147  四、发展战略与规划

148  第七节 联华超市 148  一、企业发展概况 148  二、运营状况分析 148  三、企业竞争优势分

析 150  四、发展战略与规划 151  第八节 人人乐 151  一、企业发展概况 151  二、运营状况分析

152  三、企业竞争优势分析 155  四、发展战略与规划 156  第九节 步步高 158  一、企业发展概

况 158  二、运营状况分析 158  三、企业竞争优势分析 162  四、发展战略与规划 164  第十节 三

江购物 164  一、企业发展概况 164  二、运营状况分析 164  三、企业竞争优势分析 167  四、发

展战略与规划 168     第十一章 2020-2026年超市行业前景及趋势预测分析 169  第一节 2020-2026

年超市行业发展趋势预测 169  一、2020-2026年超市行业总体发展趋势预测 169  二、2020-2026

年超市行业渠道发展趋势预测 169  三、2020-2026年超市行业业态发展趋势预测 170  第二节

2020-2026年超市行业市场容量预测分析 170  第三节 影响企业生产与经营的关键趋势预测分析

170  一、市场整合成长趋势预测分析 170  二、影响企业销售与服务方式的关键趋势预测分析

171  三、影响企业转变发展方式的关键因素 171     第十二章 2020-2026年超市行业投资机会与

风险防范 173  第一节 超市行业投资机会分析 173  一、超市投资项目分析 173  二、可以投资的

超市模式 173  三、2020年超市投资机会 173  第二节 2020-2026年中国超市行业发展预测分析

174  一、未来超市发展分析 174  二、未来超市行业技术开发方向 174  第三节 2020-2026年超市

行业投资风险及防范 174  一、经营商品的安全质量风险 174  二、购物方式变化引致的风险 175

 三、租赁物业到期不能续约以及租金上涨的风险 175  四、宏观经济波动风险及防范 175  五、

市场竞争风险及防范 176     第十三章 超市行业发展战略研究 177  第一节 超市行业发展战略研

究 177  一、战略综合规划 177  二、技术开发战略 180  三、区域战略规划 180  四、产业战略规

划 181  五、营销品牌战略 181  六、竞争战略规划 181  第二节 对我国超市品牌的战略思考 183  

一、超市实施品牌战略的意义 183  二、我国超市企业的品牌战略 183  三、超市品牌战略管理

的策略 184  第三节 超市经营策略分析 184  一、超市市场细分策略 184  二、超市市场区域发展

策略 185  三、品牌定位与品类规划 185  四、超市新产品差异化战略 185  第四节 超市行业投资

战略研究 186     第十四章 研究结论及发展建议 187  第一节 超市行业研究结论及建议 187  第二

节 超市子行业研究结论及建议 187  第三节 超市行业发展建议 188  一、行业发展策略建议 188  

二、行业投资方向建议 188  三、行业投资方式建议 189  略&bull;&bull;&bull;&bull;完整报告请

咨询客服
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