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一、报告报价
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有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准确、

全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定位不

可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

我国现已成为世界第一大电梯消费市场，巨大的需求吸引了全球具竞争力的电梯企业来华投

资。外资电梯品牌通过独资或合资方式进入中国电梯市场，配置顶尖的设备，引进新技术，

纷纷把生产重心和研发中心转移到中国。基于外资品牌带来的国际化技术标准、管理模式、

经营理念，中国民营电梯企业实现了高起点发展，在技术、质量、管理、服务上快速步入了

国际化行列。

截至目前，世界上知名品牌电梯企业均在中国建立了独资或合资企业，我国已成为全球电梯

行业竞争的主要市场。根据中国电梯协会统计，2015年外资品牌约占中国54%的市场份额，中

国本土电梯品牌约占有46%的市场份额，我国电梯行业呈现外资品牌与本土品牌二元竞争的

市场格局。

截止到2015年底，中国电梯行业共有整机制造企业600多家，备案的部件制造企业200家左右。

中国电梯销售市场呈现出金字塔形竞争格局，形成了四大梯队：第一梯队为三家合资企业，

主要是奥的斯（OTIS）、上海三菱、广州日立，约占35%的市场份额。其中，上海三菱、广

州日立的产品主要定位于中高端产品，而奥的斯主要定位中低端产品。第二梯队为十几家外

资电梯品牌，主要是迅达、通力、蒂森克虏伯、东芝、富士达等，约占20%的市场份额。第

三梯队为康力、江南嘉捷、远大智能、广日电梯、申龙电梯、梅轮电梯、快意电梯、西继迅

达，东南电梯等优秀民族品牌，约占25%的市场份额。第四梯队为其他600多家中国中小型民

营企业，约占20%的市场份额。

未来，随着市场竞争的日益激烈，部分中小型电梯制造企业因不具备成本规模及技术优势将

逐步被市场淘汰，而拥有自主品牌、具有一定市场地位的民族电梯制造企业将会得到更好的

发展，市场份额将进一步提高。

中企顾问网发布的《2023-2029年中国电梯行业分析与投资战略咨询报告》报告中的资料和数

据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及共研分

析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分析模型

，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是企业布

局市场服务行业的重要决策参考依据。
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