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二、说明、目录、图表目录

过去5年里中国婴幼儿奶粉的高毛利吸引大批国内外资金进入，极大推动世界范围内婴幼儿奶

粉产量的提升，并在中国形成大大小小近3000个品牌。

尤其近几年，进口奶粉在我国市场占据了重要地位。数据显示，我国乳粉(含婴幼儿配方乳

粉)产量从120万吨增长至142万吨，进口乳粉量(含婴幼儿配方乳粉)从14万吨增长至72万吨，

进口量甚至分别达到97万吨和104万吨。另外，有不少消费者通过海外代购、跨境电商等方式

从境外直接购买婴幼儿配方乳粉。

奶粉是婴幼儿饮食的主要构成部分。&ldquo;全面二孩&rdquo;的政策在实施后，预计未来四年

每年多出生1143.77万人，2001.6万人，1429.71万人和1143.77万人，假设每个婴幼儿的奶粉年均

消费额为1600元（20KG*80元/KG），未来四年母乳喂养率为30%、35%、40%、45%（国家卫

计委提倡实现纯母乳喂养率达到50%），考虑婴幼儿从0-3岁的喂养需求，则未来四年新增的

奶粉需求空间为128亿元、336亿元、474亿元、446亿元，增速分别为16.2%、25.2%、14%

、-0.2%。

中企顾问网发布的《2023-2029年中国婴幼儿奶粉行业分析与行业竞争对手分析报告》报告中

的资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，

以及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产

业分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律

，是企业布局市场服务行业的重要决策参考依据。
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