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二、说明、目录、图表目录

辅食添加是6个月后婴儿必不可少的饮食环节。婴儿辅食添加非常重要，具有两方面的作用：

一是添加的营养素弥补单纯奶制品的不足，促进孩子健康生长；二是训练孩子胃肠道功能、

咀嚼等生理功能。

目前中国婴幼儿辅食市场，亨氏的市场占比最大，为30%左右；排名第二的贝因美市场份额

为20%左右，排名第三的则是雀巢，占15%左右，市场份额排名前三名的合计占比65%，CR10

超过了80%，而且仍在保持逐步的提升。

目前，市场上销售的婴幼儿辅食品牌不下500个，而婴幼儿辅食市场集中度高，主要原因还是

中国消费者的育儿观念的变化。当前中国提倡优生优育，而且食品安全是全社会共同关心的

话题，因此，他们更愿意给孩子提供有质量保证的产品，当然会首选更放心的知名品牌。

全面二胎政策带来的婴儿辅食需求有望带来每年百亿以上市场空间。预计未来四年每年多出

生1143.77万人，2001.6万人，1429.71万人和1143.77万人，假设每个婴幼儿的奶粉年均消费额

为1600元（20KG*100元/KG），未来四年购买成品辅食比率为50%、55%、60%、65%，考虑婴

幼儿从6个月-1岁的喂养需求，则未来四年新增的辅食需求空间为57亿元、121亿元、103亿元

、97亿元，预计辅食市场2019-2022年增速分别为63.1%、43.5%、1.9%、4.2%。

中企顾问网发布的《2023-2029年中国婴幼儿辅食行业前景展望与投资战略咨询报告》报告中

的资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，

以及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产

业分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律

，是企业布局市场服务行业的重要决策参考依据。
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