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二、说明、目录、图表目录

 淋浴房是由房体及相应结构件组成的可实现淋浴干湿区域分离功能的一个卫生单元。作为单

独的淋浴隔间，淋浴房通过充分利用室内一角，用五金、玻璃组成的围栏将淋浴范围清晰地

划分出来，形成相对独立的洗浴空间，从而实现浴室功能的合理分区，达到干湿分离，提升

居家生活品质的目的。

国内淋浴房在二十多年的发展过程中，先后经历了外观创新、材质创新、 品牌创新等几个阶

段。当前我国淋浴房行业产业化、集群化已处于较高水平， 并形成以中山、佛山、萧

山&ldquo;三山鼎立&rdquo;的行业格局，以珠三角、长三角为龙 头的区域性产业集群供给了

全国绝大部分的淋浴房产品。

基于各自的区域特性，中山、佛山、萧山形成了各具特色的发展模式。其中，中山产区定位

中高端淋浴房领域，被授予&ldquo;中国淋浴房产业制造基地&rdquo;称号，拥有一批国内知名

淋浴房生产企业，包括朗斯家居、中山莱博顿卫浴有限公司、广东玫瑰岛卫浴有限公司、中

山德立洁具有限公司、中山市朗俊卫浴有限公司、莎丽科技股份有限公司等。

中企顾问网发布的《2023-2029年中国淋浴房产业发展现状与市场全景评估报告》报告中的资

料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及

共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分

析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是

企业布局市场服务行业的重要决策参考依据。
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