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二、说明、目录、图表目录
中企顾问网发布的《2023-2029年中国数字电视行业前景展望与投资战略报告》报告中的资料

和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及共

研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分析

模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是企

业布局市场服务行业的重要决策参考依据。     报告目录：  第一部分 数字电视行业发展分析  

第一章 数字电视概述  第一节 数字电视的概念  一、数字电视的定义  二、数字电视的特点  三

、数字电视和收费电视的对比  四、数字电视数据压缩技术  五、数字电视的用途  第二节 数字

电视的分类  一、按信号传输方式分类  二、按产品类型分类  三、按清晰度分类  四、按显示

屏幕幅型分类  五、按扫描线数（显示格式）分类  第三节 数字电视传输方式  一、卫星数字电

视  二、有线数字电视  三、地面数字电视     第二章 数字电视发展分析  第一节 数字电视状况  

一、数字电视产业发展历程  二、数字电视发展现状分析  三、数字电视业整合加剧 中国市场

受关注  四、数字电视标准&ldquo;三足鼎立&rdquo;  五、 数字电视用户预测分析  第二节 欧洲

数字电视概况  一、欧洲数字电视应用情况  二、欧盟电视政策分析  三、 欧洲数字电视用户规

模  四、 欧洲数字电视服务普及率预测  第三节 美国数字电视状况  一、美国数字电视发展概

况  二、美国开启数字电视崭新时代  三、美国数字电视的发展策略及启示  四、 美国数字电视

用户将与传统电视数量持平  第四节 俄罗斯数字电视发展分析  一、俄罗斯向数字电视过渡的

发展构想  二、俄罗斯拟推广全境使用数字电视 禁止进口旧电视  三、 俄罗斯数字电视推广计

划  四、 俄罗斯数字电视市场规模预测  第五节 韩国和日本数字电视发展分析  一、日本地面

数字电视普及率  二、日本数字电视发展规划  三、 韩国数字电视发展预测     第三章 我国数字

电视市场发展分析  第一节 数字电视市场发展分析  一、中国数字电视大事记  二、 我国数字

电视市场发展现状  三、 数字电视收视情况分析  四、 我国地面数字电视信号开通情况及运营

特点  五、 数字电视行业在国民经济中的地位  六、数字电视芯片：多标准融合方案成市场热

点  第二节 我国数字电视发展的机遇与挑战  一、 超60城市将上马数字电视一体机  二、 我国

数字电视及相关产业规模  三、 三网融合加速我国数字电视产业发展  四、截止到 中国有线数

字电视用户  第三节 我国数字电视产业化模型  一、青岛模式  二、杭州模式  三、佛山模式  四

、太原模式  第四节 数字电视存在的问题分析  一、数字电视商业模式问题及创新  二、中国数

字电视的发展瓶颈  三、我国数字电视网发展面临问题  四、数字电视技术企业之三网融合应

对  第五节 数字电视技术标准研究  一、国际主要数字电视标准  二、中国数字电视技术标准战

情况  三、我国数字电视技术标准化工作的进展综述  四、等离子数字电视新标准助推产业发

展     第四章 数字电视技术分析  第一节 技术分析  一、数字电视技术的发展  二、数字电视的

相关技术介绍  三、数字电视&ldquo;专利技术&rdquo;  四、数字电视地面广播技术  五、数字



电视技术与节目形态研究  第二节 核心技术分析  一、芯片设计  二、软件  三、CA、CA移植或

机卡分离  四、机顶盒系统集成  第二部分 数字电视细分行业发展分析     第五章 我国数字电视

机构成及其设备分析  第一节 数字电视机顶盒概况  一、 我国数字电视机顶盒市场分析  二、

数字电视机顶盒将借鉴PC模式  三、数字电视机顶盒软硬件标准统一的探讨  四、数字机顶盒

结构和技术发展趋势  五、 中国数字机顶盒销量预测  六、未来IPTV机顶盒将份额上升  第二节

数字电视中间件分析  一、数字电视中间件发展概况  二、我国数字电视中间件的发展分析  三

、中间件标准对我国数字电视市场发展的影响  第三节 数字电视条件接收技术分析  一、条件

接收系统特点  二、条件接收系统组成  三、条件接收系统功能  第四节 数字电视软硬件设备概

述  一、软硬件设备简述  二、我国数字电视前端软硬件市场发展概论  三、数字电视机顶盒软

硬件标准统一的探讨  四、数字电视软硬件分离原理与实现  五、中国数字电视芯片市场格局  

六、优势企业分析     第六章 我国数字电视机市场分析  第一节 中国平板电视市场分析  一、中

国平板电视行业发展与未来展望  二、 我国平板电视市场概述  三、 平板电视市场繁荣发展  

四、 平板电视能效国标实施  五、 平板电视城市消费需求  第二节 彩电市场状况分析  一、 我

国彩电产业发展分析  二、 彩色电视机产量数据  三、 我国彩电进出口分析  四、 中国彩电零

售市场情况  五、 彩色电视机产量数据  五、中国彩电市场发展分析  第三节 背投电视市场分

析  一、背投电视的发展过程  二、背投电视的生存现状分析  三、背投电视复辟 固态光源的革

新是个机会  四、我国背投电视发展方向趋势  第四节 液晶电视市场分析  一、 度中国液晶电

视市场特征分析  二、 中国液晶电视市场分析  三、 液晶电视产品趋势分析  第五节 等离子电

视市场分析  一、 等离子电视市场发展分析  二、 等离子市场特征及热点分析  三、 等离子电

视市场发展分析  四、 等离子电视市场占有率分析     第七章 数字电视运营分析  第一节 数字电

视运营模式分析  一、业务运营模式分析  二、运营模式存在主要问题分析  三、中国数字电视

发展运营模式的新思路  四、运营模式对我国数字电视发展的影响  第二节 有线数字电视运营

模式跨系统联合研究  一、政策促进数字化产业发展  二、网络的分散建设的弊端  三、政府调

控和市场相结合  四、有线数字电视产业运营的决定因素  第三节 数字电视运营发展及其问题

分析  一、数字电视运营产业特征及其问题分析  二、数字电视运营业务方式及其问题分析  三

、数字电视运营技术形态及其问题分析  四、数字电视运营用户需求及其问题分析  五、数字

电视运营政策环境及其问题分析  六、数字电视运营市场机会及其问题分析  第四节 主要数字

电视运营商分析  一、天柏公司  二、中视传媒  三、电广传媒  四、赛迪传媒  五、天威视讯     

第八章 数字电视细分市场发展分析  第一节 移动数字电视及无限数字电视发展分析  一、移动

数字电视发展的背景  二、移动数字电视的传输  三、移动数字电视采用的网络  四、移动数字

电视系统  五、信源编码技术与内容保护技术  六、移动数字电视系统设计  七、移动电视芯片

市场竞争分析  八、无线数字电视的优势  第二节 地面数字电视发展分析  一、地面数字电视国



标的源起  二、地面数字电视实施过程  三、 地面数字电视发展现状  四、中国地面数字电视标

准将走向国际  五、我国地面数字电视国标海外获商用  六、我国地面数字电视的意义及展望  

第三节 有线数字电视发展分析  一、 中国有线电视在创新中前进  二、 中国有线数字电视用户

发展研究  三、 中国有线数字电视用户量情况  四、 我国有线数字电视发展预测  第四节 高清

数字电视发展分析  一、我国高清数字电视发展现状  二、我国高清电视覆盖情况  三、 我国高

清电视发展  四、我国高清数字电视发展未来趋势     第九章 数字电视相关产业市场发展分析

及预测  第一节 IPTV市场分析及预测  一、中国IPTV市场运营商、系统厂商竞争格局  二、 影

响IPTV的九大事件  三、 中国IPTV市场回顾与展望  四、 及亚洲IPTV发展分析  五、 IPTV用户

数量增长情况预测  六、 IPTV行业发展情况预测及策略  七、从收视数据比较IPTV与传统电视

不同特征  八、中国IPTV市场涌现的五种商业模式  第二节 手机电视市场分析及预测  一、手机

电视市场发展现状  二、国内手机电视运营模式分析  三、我国手机电视发展面临的机遇和挑

战  四、 手机厂商争抢手机电视&ldquo;蛋糕&rdquo;  五、 手机电视业务在全国正式商用  六、 

中国移动手机电视业务分析  七、 手机电视市场发展预测  八、手机电视的发展前景与潜在商

机  第三节 车载电视市场分析及预测  一、 车载液晶电视市场分析  二、车载液晶电视的优势

分析  三、车载电视的劣势分析  四、车载电视的机遇分析  五、车载电视的挑战分析  六、 中

国车载电视市场销量预测  七、 车载电视发展预测  八、车载液晶电视未来发展策略  第三部分

数字电视行业竞争格局分析     第十章 我国数字电视竞争格局分析  第一节 数字电视市场竞争

分析  一、数字电视营销竞争优势  二、 中国数字电视业竞争分析  三、数字电视一体机竞争分

析  四、我国数字电视市场竞争焦点  五、数字电视的高清攻坚战  第二节 数字电视行业竞争分

析  一、地面数字电视与有线数字电视之间竞争分析  二、网络电视与数字电视之间竞争分析  

第三节 未来数字电视与IPTV市场竞争分析  一、未来数字电视与IPTV市场竞争总述  二、IPTV

与数字电视的异同  三、数字电视与IPTV市场目标客户分析  四、数字电视与IPTV市场业务内

容分析  五、数字电视与IPTV市场运营系统分析  六、其他影响IPTV和数字电视竞争的因素     

第十一章 我国数字电视产业领先企业分析  第一节 青岛海尔股份有限公司  一、企业概况  二

、企业经营情况分析  第二节 海信集团  一、企业概况  二、企业经营情况分析  第三节 四川长

虹电子集团有限公司  一、企业概况  二、企业经营情况分析  第四节 北京歌华有线电视网络股

份有限公司  一、企业概况  二、企业经营情况分析  第五节 上海东方明珠（集团）股份有限公

司  一、企业概况  二、企业经营情况分析  第六节 中信国安信息产业股份有限公司  一、企业

概况  二、企业经营情况分析  第七节 TCL集团  一、企业概况  二、企业经营情况分析  第八节 

创维集团  一、企业概况  二、企业经营情况分析  第九节 康佳集团  一、企业概况  二、企业经

营情况分析  第十节 同方股份有限公司  一、企业概况  二、企业经营情况分析  第十一节 上海

广电电子股份有限公司  一、企业概况  二、企业经营情况分析  第十二节 中兴通讯股份有限公



司  一、企业概况  二、企业经营情况分析  第四部分 数字电视行业发展趋势及战略     第十二章

数字电视发展环境分析与预测  第一节 经济环境  一、 我国宏观经济运行指标分析  二、 我国

宏观经济运行指标分析  三、 中国经济形势及政策走势分析  第二节 社会环境  一、 中国社会

民生环境现状  二、 中国信用体系建设的成效  三、 中国信用体系建设展望  四、 居民消费价

格总水平小幅上升  五、影响我国居民消费状况的主要因素分析  第三节 金融环境  一、国际金

融市场发展形势分析  二、 中国金融市场运行综述  三、 中国金融市场运行情况  四、中国银

行业回顾与展望  五、 新增贷款、M2增速情况  第四节 我国数字电视产业政策环境分析  一、

中国数字电视产业政策发展回顾  二、发展地面数字电视需要国家扶持  三、电子信息产业调

整振兴规划及对数字电视产业的影响  四、 中国数字电视政策分析  五、我国最迟 实现三网融

合     第十三章 数字电视发展趋势预测  第一节 数字电视发展趋势与预测  一、 数字电视产业发

展趋势  二、 数字电视家庭用户预测  三、 数字电视市场增长态势  四、数字电视的技术和市

场发展趋势  第二节 我国数字电视发展趋势与预测  一、 全国所有地市以上城市开通地面数字

电视  二、 中国有线数字电视用户量预测  三、 我国有线数字电视用户发展预测  四、 数字电

视市场发展机遇与前景  五、 中国数字电视发展及运营预测  六、未来十年数字电视产业规模

预测  第三节 我国数字电视多元化发展趋势分析  一、我国数字电视发展趋势综述  二、我国数

字电视政策情况及其影响  三、 我国数字电视机顶盒发展趋势与预测     第十四章 数字电视发

展策略分析  第一节 数字电视产业发展需解决的问题  一、标准问题继续困扰  二、运营模式仍

在探索  三、内容瓶颈尚待突破  四、用户兴趣有待培养  第二节 数字电视商务及市场开发策略

 一、内容完善策略  二、开发计划确定策略  三、市场推广计划策略  四、效果评估策略  第三

节 我国数字电视产业链打造及环境营造策略  一、我国数字电视产业发展现状及趋势展望  二

、努力打造完整的数字电视产业链策略  三、营造共赢的数字电视产业发展环境策略  第四节 

数字电视产业的扁平化发展策略  一、&ldquo;垂直化&rdquo;的弊端  二、&ldquo;扁平

化&rdquo;的重生  三、向&ldquo;摩尔定律&rdquo;看齐     第十五章 数字电视行业投资风险及规
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