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二、说明、目录、图表目录

摩托车，由汽油机驱动，靠手把操纵前轮转向的两轮或三轮车，轻便灵活，行驶迅速，广泛

用于巡逻、客货运输等，也用作体育运动器械。从大的方向上来说，摩托车分为街车，公路

赛摩托车，越野摩托车，巡航车，旅行车等。 

         中企顾问网发布的《2023-2029年中国摩托车行业发展态势与市场需求预测报告》共十四

章。首先介绍了摩托车相关概念及发展环境，接着分析了中国摩托车规模及消费需求，然后

对中国摩托车市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国摩托车面临的机遇及发展前景

。您若想对中国摩托车有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工

具。

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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12.2.4&emsp;服务营销的优势

12.3&emsp;摩托车的品牌营销策略

12.3.1&emsp;精选品类，细化步骤

12.3.2&emsp;加深沟通，做精零售

12.3.3&emsp;差异化打造品牌服务



12.3.4&emsp;涉足制造，拓展大空间

12.3.5&emsp;打造自身品牌

12.4&emsp;摩托车产品的营销步骤

12.4.1&emsp;营销切入模式的选择

12.4.2&emsp;差异化推广策略

12.4.3&emsp;掌握四定原理

12.4.4&emsp;加强网络规划以及目标管理

12.4.5&emsp;掌握市场生命周期

12.4.6&emsp;特色性促销推广模式

12.5&emsp;摩托车企业海外营销的手段

12.5.1&emsp;打&ldquo;乱&rdquo;仗

12.5.2&emsp;做品牌

12.5.3&emsp;本土化

第十三章&emsp;摩托车行业发展趋势及前景预测分析

13.1&emsp;中国摩托车产业发展趋势预测

13.1.1&emsp;中国摩托车行业的前景分析

13.1.2&emsp;中国摩托车行业发展形势预测

13.1.3&emsp;我国摩托车行业发展展望

13.2&emsp;2023-2029年中国摩托车制造行业预测分析

13.2.1&emsp;2023-2029年中国摩托车制造行业收入预测

13.2.2&emsp;2023-2029年中国摩托车制造行业利润预测

13.2.3&emsp;2023-2029年中国摩托车制造行业产值预测

13.2.4&emsp;2023-2029年中国摩托车制造行业产量预测

13.3&emsp;中国摩托车产业的发展趋势

13.3.1&emsp;与国外知名企业合作继续加快

13.3.2&emsp;企业研发能力将成为竞争的焦点

13.3.3&emsp;环保、节能型摩托车将成为发展趋势

13.3.4&emsp;产业集群趋势更加明显

第十四章&emsp;2015-2019年摩托车产业政策环境分析（）

14.1&emsp;政策环境分析

14.1.1&emsp;实施行业生产准入管理的目的

14.1.2&emsp;国家决定电动摩托车国标部分内容暂缓实施



14.1.3&emsp;商务部印发汽车摩托车下乡流通网点建设标准

14.1.4&emsp;工信部决定对电动摩托车实施准入管理

14.1.5&emsp;摩托车国Ⅲ排放标准执行

14.1.6&emsp;我国摩托车排放新国标实施

14.1.7&emsp;燃油助力自行车被取消生产许可

14.2&emsp;相关政策对摩托车市场的影响及对策

14.2.1&emsp;欧II标准对中国摩托车行业发展的影响

14.2.2&emsp;摩托车生产准入促进了行业规范

14.2.3&emsp;电动摩托车准入管理对行业的影响分析

14.2.4&emsp;国Ⅲ标准开始实行对摩托车行业的影响

14.2.5&emsp;摩托车企业应对&ldquo;国Ⅲ&rdquo;标准的措施

14.3&emsp;关于禁摩

14.3.1&emsp;&ldquo;禁摩&rdquo;与国法民权

14.3.2&emsp;&ldquo;禁摩&rdquo;与国情民生

14.3.3&emsp;&ldquo;禁摩&rdquo;与社会经济

14.3.4&emsp;&ldquo;禁摩&rdquo;与政府诚信

14.3.5&emsp;&ldquo;禁摩&rdquo;与城市管理

14.3.6&emsp;&ldquo;禁摩&rdquo;与接轨国际（）
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