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二、说明、目录、图表目录

中企顾问网发布的《2023-2029年中国二手车行业发展态势与投资前景分析报告》报告中的资

料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及

共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分

析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是

企业布局市场服务行业的重要决策参考依据。

 

报告目录：

第一章 世界二手车交易市场运行状况分析

第一节 2022-2023年全球二手车市场动态分析

第二节 2022-2023年世界二手车市场运行概况

一、二手车交易市场亮点分析

二、全球变暖严重影响二手车产业格局

三、全球二手车进入快速发展期

第三节 2022-2023年世界二手车交易市场剖析

一、世界二手车交易量分析

二、世界二手车交易价格较与流通频率

三、二手车交易体制对交易的影响

四、发达国家与发展中国家二手车交易市场同比分析

第四节 2019-2022年世界部分国家二手车市场运营状况分析

一、美国

二、日本

第五节 2023-2029年世界二手车交易市场发展趋势分析

 

第二章 2022年中国二手车交易市场运行环境分析

第一节 中国宏观经济环境分析

第二节 中国二手车交易市场产业政策环境分析

第三节 2022年中国二手车交易社会环境分析

 

第三章 2022-2023年中国二手车行业发展形势分析

第一节 2022-2023年中国二手车交易概况



一、二手车交易市场特点分析

二、二手车交易品牌多元化分析

三、中国二手车交易应拓展经营思路

第二节 2022-2023年中国二手车经销/经纪企业的创新分析

一、二手车经销/经纪企业创新的必要性

二、二手车经销/经纪企业的经营创新分析

三、二手车经销/经纪企业进行理念创新

四、二手车经销/经纪企业经营创新的策略分析
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五、中国其他二手车行业市场现状分析

第四节 2022-2023年中国二手车行业发展存在的问题

 

第四章 2022-2023年中国二手车行业主要经营模式分析
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二、整车厂家为代表的品牌二手车店
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五、二手车交易市场
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第二节 2022-2023年中国二手车行业主要经营模式分析

一、品牌化经营模式

二、成立经营实体

三、经营多元化模式

四、市场经营批发二手车业务模式

五、发展相关配套业务

 

第五章 2022-2023年中国二手车行业市场消费行为调研



第一节 消费者购买二手车意向分析

一、二手车价格相对便宜

二、二手车适合新手练习驾艺

三、二手车选择余地大

四、二手车交易规范

五、相对新车而言，二手车折旧率低

第二节 消费者购买二手车的价格区间分析

第三节 消费者购买二手车的品牌意向分析

 

第六章 2022-2023年中国汽车销售市场及对二手车交易市场的影响分析

第一节 2022-2023年中国汽车市场销售概况

一、中国汽车分网销售分析

二、中国汽车销售业面临多业态转型

三、中国汽车销售市场面临洗牌

四、多家汽车企业变革销售网络促销

五、汽车销售服务新法规的优势分析

第二节 2022-2023年中国汽车销售模式分析

一、汽车销售4s店集群新模式介绍

二、二、三线城市青睐&ldquo;超市式巡展&rdquo;模式

三、汽车销售模式有待变革

四、汽车销售4s店存在的问题分析

五、中国汽车销售必须打破传统模式

六、&ldquo;总量控制&rdquo;或将改变汽车销售模式

第三节 2022-2023年中国汽车销售中存在的问题及对策

 

第七章 近几年中国二手汽车市场深度剖析

第一节 2022-2023年中国汽车产量分析

第二节 2022-2023年中国三大城市汽车保有量分析

第三节 近两年中国新车与二手车年销量对比分析

 

第八章 2022-2023年中国二手车交易市场竞争格局分析

第一节 2022-2023年中国二手车交易竞争现状分析



第二节 2022-2023年中国二手车市场区域格局分析

一、二手车主要集中区域分布

二、主力品牌分布

第三节 2022-2023年中国二手车交易潜在进入者竞争分析

第四节 2022-2023年中国二手车交易市场提升竞争力策略分析

 

第九章 2019-2022年中国二手车行业重点省市竞争格局分析

第一节 北京

第二节 上海

第三节 广东

第四节 成都

 

第十章 2022-2023年中国二手车行业主力品牌企业竞争分析

第一节 奔驰

一、2022-2023年二手车销售总量

二、二手车热销车型

第二节 宝马

一、2022-2023年二手车销售总量

二、热销车型

第三节 奥迪

一、2022-2023年二手车销售总量

二、二手车热销车型

 

第十一章 2019-2022年中国主要二手车市场竞争力分析

第一节 云南融联二手车交易市场

一、市场基本概况

二、市场主要产品分析

三、市场竞争优势分析

第二节 日照永明旧车交易公司

一、市场基本概况

二、市场主要产品分析

三、市场竞争优势分析



第三节 兴隆二手车交易公司

一、市场基本概况

二、市场主要产品分析

三、市场竞争优势分析

第四节 恒发二手车贸易有限公司

一、市场基本概况

二、市场主要产品分析

三、市场竞争优势分析

第五节 天宇二手汽车交易有限公司

一、市场基本概况

二、市场主要产品分析

三、市场竞争优势分析

 

第十二章 2023-2029年中国二手车交易市场发展趋势预测分析

第一节 2023-2029年中国二手车交易市场发展前景分析

一、二手车交易市场前景分析

二、二手车交易市场发展趋势分析

三、二手车交易市场规划分析

第二节 2023-2029年中国二手车市场预测分析

一、二手车成交量预测分析

二、二手车市场需求预测分析

三、二手车交易市场盈利预测分析

第三节 2023-2029年中国二手车市场营销策略分析

一、拓展经营渠道

二、新车、二手车合作经营

三、为二手车交易提供信息平台

四、加强与国外同业经营交流、合作

五、加强品牌二手车置换业务

六、加强旧车交易的循环速度

七、有效地分流旧车交易部分

 

第十三章 2023-2029年中国二手车交易市场投资前景预测



第一节 2023-2029年中国二手车交易市场投资环境分析

第二节 2023-2029年中国二手车交易市场投资机会分析

一、区域投资机会分析

二、产业投资热点分析

第三节 2023-2029年中国二手车交易市场投资风险分析

一、市场运营风险

二、政策风险

三、进入退出风险

四、管理风险

第四节 权威投资建议
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