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一、报告报价
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全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定位不

可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录
中企顾问网发布的《2023-2029年中国广告公司市场评估与投资分析报告》报告中的资料和数

据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及共研分

析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分析模型

，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是企业布

局市场服务行业的重要决策参考依据。     报告目录：  第一章 广告产业运行总况13  第一节 世

界广告业运行概况13  一、世界广告业发展历程13  二、世界广告媒体发展分析15  三、世界广

告业的逻辑发展轨迹解析16  四、金融危机中对海外广告市场的影响分析27  第二节 世界广告
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总况41  一、中国广告业规模跃居世界第二41  二、中国广告市场洗牌在即41  三、中国广告业

的产业组织结构解析42  第二节 中国广告市场上的外资发展分析47  一、国外广告公司加速进

军中国47  二、外资加速在华新媒体广告业布局48  三、广告巨头中国市场竞争动态分析48  四

、中国广告产业外资影响分析50  第三节 中国广告市场存在问题分析52  一、中国广告行业

的&ldquo;多米诺效应&rdquo;分析52  二、广告业的市场壁垒效应分析54  三、新兴媒体侵占传

统媒体广告空间55  第四节 中国广告市场发展对策分析57  一、中国广告行业要实行集团化发

展57  二、中国广告教育需要新思维60  三、广告目标受众问题对策解析68  四、有效广告投放

途径分析75     第三章 中国广告市场运行形势分析76  第一节 中国广告市场规模分析76  一、中

国广告市场规模76  二、中国广告公司数量增速放缓80  三、三大主流媒体广告收入状况80  第

二节 中国广告行业规模81  一、不同媒体广告份额81  二、不同行业广告投放83  三、区域广告

市场84  第三节 央视广告招标85  一、《近几年》历年招标金额85  二、央视招标行业结构87  第
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