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二、说明、目录、图表目录

我国电动剃须刀市场规模从2012年的84.9亿元增长到2014年的111亿元，年复合增长率为14.34%

。未来电动剃须刀从耐用消费品向快速消费过度的趋势不变。

中国电动剃须刀市场的主要厂商为飞利浦、飞科、松下、博朗、超人等，中国市场电动剃须

刀零售量前3名为飞利浦、飞科和超人。

虽然电动剃须刀在城镇地区的普及率已经较高，但一方面消费升级带来产品的更新换代需求

，另一方面，农村地区尚未形成个人护理小家电的消费习惯，仍有很大的渗透空间。预计电

动剃须刀市场规模2020年达到263.3亿元。

中企顾问网发布的《2023-2029年中国电动剃须刀市场评估与战略咨询报告》报告中的资料和

数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及共研

分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分析模

型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是企业

布局市场服务行业的重要决策参考依据。
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