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二、说明、目录、图表目录

  汽车内饰（Automotive Interior）主要是指汽车内部改装所用到的汽车产品，涉及到汽车内部

的方方面面，比如汽车方向盘套、汽车坐垫，汽车脚垫、汽车香水、汽车挂件、内部摆件、

收纳箱等等都是汽车内饰产品。

  中国消费者注重外在感观较多的一方面原因，是和中国市场的发展特点相关。中国的消费者

大多都是首次购车，对用车经验了解不多，他们在乎价格，外观式样，内饰空间，手感和视

觉和谐等这些表象的标杆。对一系列参数、动力性能等方面，不能说不重视，但了解得不多

，缺乏判断的能力。 

  相当长的一段时间内，对于花费大量精力设计汽车外观的制造商来说，汽车内饰只是一个缺

少重视的后续问题。从私人用车市场开始快速增长起，人们才逐渐开始关注汽车内饰，内饰

设计也慢慢开始发展。但迄今国内与国际先进水平还有很大差距。汽车内饰产品分类     

香水系列   

市场上常用的汽车香品主要有气雾型、液体型和固体型三种。液体型汽车香水比较常见，液

体型汽车香水由香精与挥发性溶剂混合而成，比固体汽车香水香味要浓，盛放在各种具有艺

术造型的容器中，液体型汽车香水可用2至3个月，但是在易撒漏，尤其是在夏天的时候容易

爆瓶。固体型风口香水主要是将香精与一些材料混合，然后加压成型，这样就从根本上解决

了液体风口香水易撒漏的问题。气雾型车用香品主要由香精及容器组成，它可以覆盖车内某

些特殊异味，比如行李异味、烟草味、鱼腥味和小动物体味等，但挥发速度极快，常放在有

艺术造型的容器中，可用两至三个月。汽车香水已经成为大众的必需品，它美观漂亮，是首

选的汽车室内装饰品       

靠枕颈枕系列   

汽车靠枕是用来来调节人体与座位接触点以获得更舒适的角度来减轻疲劳，不同类型的汽车

靠枕也可起到保护人体的作用。汽车靠枕也可以是装饰品，通过汽车靠枕的色彩及质料与周

围环境的对比，能使汽车内部陈设艺术效果更佳丰富多彩。       

挂饰系列   

美观类：美观类汽车挂件是一种文化，寄托一些祝福与期待，体现车主的个性与审美，同时

与车内装饰协调搭配。它需要小巧精致，不至于影响行车视线；主体部分不宜过长，以避免

刹车时撞击到玻璃；又能在行车时轻微晃动，有的能发出轻微的声音,能很好地消除行车者的

疲劳，增加安全保障。功能类：功能类汽车挂件一方面拥有美观类汽车挂件的美观性，能够

给车主的汽车内部装饰起到画龙点睛的作用，使得汽车内部装饰更加能够体现出车主的品味

。另一方面功能类汽车挂件还具有一定的功能性，就像汽车挂香一样，能够拥有汽车香水的



作用，具有杀菌除异味的功能，缓解车主的驾驶疲劳。       

汽车脚垫   

汽车脚垫吸水、吸尘、去污可以有效防止鞋底残留的水分、赃物造成与离合器、制动器和油

门间的滑动，避免安全隐患，降低内饰被污染和损坏的可能性，毕竟清洗脚垫比清洗内饰更

方便、更经济。厚实的底材可以阻止底盘噪音和轮胎噪音，提高驾驶舒适性。绒面类汽车脚

垫还可以将剩余的噪音和车内音响回音等彻底吸附干净，保护听觉不受损伤。市场上流行的

脚垫是丝圈脚垫，而表现比较突出的是安程缇沃丝脚垫。       

方向盘套   

方向盘套不仅可使方向盘免受磨损，而且可增加手感和摩擦力，防止手出汗打滑，进而增强

车行驶时的反应灵敏度和安全性，还能起到减少吸收震动的作用。方向盘套有很强的装饰性

，使得汽车内部整体显得更加时尚。       

其他   

置物盒是放置汽车杂物的盒子，汽车杂物收纳盒是汽车美容养护不可缺少的助手。汽车置物

盒在市面上已经十分普遍，它成本低、受益广、十分适合大众使用。汽车后视镜反映汽车后

方、侧方和下方的情况，使驾驶者可以间接看清楚这些位置的情况，它起着&ldquo;第二只眼

睛&rdquo;的作用，扩大了驾驶者的视野范围。纸巾盒，是提供一种使用方便，并且能够保证

纸巾不受外界污染的盒子。其结构包括一个底面不封闭的盒体、一个用于密封盒体底面的底

座。烟灰缸，用来盛吸烟时产生的烟灰的器皿。也叫&ldquo;烟缸&rdquo;或者&ldquo;烟

盅&rdquo;，款式多种多样。有水晶的，玻璃的，不锈钢的，金属的，还有塑料的，硅胶的，

还有玉石的。还有很多样款式新颖的烟灰缸，既美观又实用！烟灰缸有许多形状，如圆形、

长方形、正长形、多边形、椭圆形。颜色方面也有很大的变化，一般在烟灰缸缸口的周围会

有一些凹进去的小凹槽，那里是放置香烟的地方。     中企顾问网发布的《2021-2027年中国汽

车内饰市场评估与投资前景报告》共十六章。首先介绍了中国汽车内饰行业市场发展环境、

汽车内饰整体运行态势等，接着分析了中国汽车内饰行业市场运行的现状，然后介绍了汽车

内饰市场竞争格局。随后，报告对汽车内饰做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国汽

车内饰行业发展趋势与投资预测。您若想对汽车内饰产业有个系统的了解或者想投资中国汽

车内饰行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

  本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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