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二、说明、目录、图表目录

        教育软件，为教育服务的软件系统；根据应用范围的不同可以分为家用教育软件，校用

教育软件和远程教育软件。教育软件随着教育信息化的发展将与网络平台进行了有机的结合

，新的教育软件的应用已将教育资源在网上进行了共享。由于教育软件信息化平台的发展应

用，教育软件将发展到教育云平台，尤其是根据国家《素质教育云平台》要求，众多教育资

源将融入整体的教育云平台当中，将大量的教育资源整合一起，变成整体教育软件平台的一

部分。

在经济全球化和服务国际化的时代，教育市场呈现蓬勃发展的态势，成为我国经济领域闪亮

的市场热点，我国的教育软件场将进入比拼内功和规模的圈地时代，市场竞争将日趋激烈，

行业前景可期。教育软件行业市场规模保持高速增长态势。

        随着移动互联网的崛起，教育软件也逐渐由PC端平移到手机移动端，很多手机用户都下

载了大量的教育类APP，他们看中教育APP灵活、操作性强、随时随地、互动性强等优势。在

基础教育领域，教育软硬件的结合已经成为众多教育企业的卖点，例如电视机都安卓了，都

应用市场了，都无线互联，都远程监控了。通过软件来监控硬件设备使用效果及反馈效果，

通过硬件设备来实现知识与信息的输入和输出。在课堂，教师需要用智能一体机来呈现课堂

过程，还需要用授课软件及时跟踪不同学生使用终端的学习效果。

        中企顾问网发布的《2020-2026年中国教育软件行业设计趋势分析及市场竞争策略研究报

告》依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本行业

的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分

析。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，

规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考

价值！

        中企顾问网是国内权威的市场调查、行业分析，主要服务有市场调查报告，行业分析报

告，投资发展报告，市场研究报告,市场分析报告,行业研究报告,行业调查报告,投资咨询报告,

投资情报，免费报告,行业咨询,数据等，是中国知名的研究报告提供商。
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教师教育网络联盟第三节 2017年中国学样信息化项目实施状况一、普考二、高教第四节 2017
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学系统六、教学资源系统第五节 2020-2026年中国教育信息化投入趋势 

第四章 2017年中国教育软件产业运行环境解析第.一节 2017年中国宏观经济环境分析一、中

国GDP分析二、城乡居民家庭人均可支配收入三、恩格尔系数四、存贷款利率变化五、财政

收支状况第二节 2017年中国教育软件行业政策环境分析一、发达国家教育信息化政策启示二
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第五章 中国教育软件行业运行新形势透析第.一节 中国教育软件行业运行现状综述一、教育

软件是中国软件行业的新&ldquo;宠儿&rdquo;二、已与办公软件、财务软件形成中国软件业三

分天下格局三、中国教育软件市场巨大，商机众多四、中国教育软件发展到智能与网络结合

阶段五、中国教育软件市场呼唤精品第二节 中国教育软件行业市场规模分析一、教育软件市

场总体规模逐渐扩大，产品更加丰富二、&quot;校校通&quot;等工程为教育软件提供了广阔市

场三、国家政策环境良好，网络教育平台等直接拉动教育软件需求第三节 中国教育软件行业

存在问题探讨一、发展速度较慢，跟不上教育改革的步伐二、教育软件商缺乏对教育的了解

，在开发产品方面缺乏合理地规划三、研究力量薄弱，缺乏理论和创新四、低水平重复，同

质化严重，产品大同小异五、教育软件与其它形式的教育产品整合不够六、缺乏商业模式的

创新

 

第六章 2017年中国教育软件行业运行动态分析第.一节 2017年中国教育软件行业市场特点分析

第二节 中国教育软件行业新形势分析一、中小型教育软件公司运行状况二、消费者主体与需
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