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二、说明、目录、图表目录

   户外媒体是指主要建筑物的楼顶和商业区的门前、路边等户外场地设置的发布广告的信息的

媒介，主要形式包括、气球、飞艇、车厢、大型充气模型、高校内、高档小区走廊楼道等。

   传统认为是设置在户外的一些媒体表现形式为户外媒体。这个概念是狭义且不准确的，随着

广告业的繁荣发展，户外媒体应该有更准确的定义：是存在于公共空间的一种传播介质。

   户外媒体附着在特定的城市公共空间中，地理位置的唯一性、不可再生性，决定了每一处户

外媒体的独占性。各地政府对设置户外媒体制定了严格的规划，并据规划予以审批或监控，

这从法规上确保了空间位置的稀缺性和户外媒体的独占性。因此，独占稀缺城市空间资源的

户外媒体，具有一定的垄断效应。

   户外媒体先于城市而存在，促进城市的形成和繁荣，并形象解读、个性烘托城市的品位，户

外媒体与所在城市是相生共荣、互相促进的伙伴关系。在宜居城市、智慧城市建设中，户外

媒体在创新设置情趣化街道设施、趣味打造人性化公共空间中，正发挥着不可替代的重要作

用。

   泛媒体时代，随时随地的传播成为可能。占据空间与落地优势的户外媒体，就在各种消费现

场，既能贴近又能引导本地居民，完全可以成为整合各种媒介的终端平台和本地基站，在整

合营销中扮演最核心的角色。

   以2011年为分水岭，新兴媒体的市场份额超过传统媒体开始，传媒市场结构调整的速度越来

越快。从2011年平面、广电、互联网、移动互联网&ldquo;四分天下&rdquo;，到2013年演变成

传统媒体、互联网和移动互联网的&ldquo;三足鼎立&rdquo;；2017年则已转向&ldquo;一超多

强&rdquo;的局面&mdash;&mdash;移动互联网的市场份额接近一半，传统媒体总体规模仅占五

分之一，其中报刊图书等平面媒体的市场份额不到6%。互联网广告和网络游戏已成为传媒产

业中的支柱行业，网络视频、手机游戏、数字音乐与数字阅读是增长潜力最大的细分市场，

这些业务被成为内容付费，已成为新的关注热点。原有的产业划分方式和分析模型难以体现

传媒产业全貌与变化。课题组在不断调整研究方法，以更新的视角观察产业发展。△2011

～2017年中国传媒产业市场结构变化2017年中国传媒产业市场结构

   中企顾问网发布的《2020-2026年中国户外媒体行业前景展望与市场前景预测报告》共十二

章。首先介绍了中国户外媒体行业市场发展环境、中国户外媒体整体运行态势等，接着分析

了中国户外媒体行业市场运行的现状，然后介绍了中国户外媒体市场竞争格局。随后，报告

对中国户外媒体做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国户外媒体行业发展趋势与投资

预测。您若想对户外媒体产业有个系统的了解或者想投资户外媒体行业，本报告是您不可或

缺的重要工具。



   本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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结合基于地理位置的数字营销战略，户外媒体作为个性化营销战略的核心组成部分，能在最

相关的时间和地点触达目标消费者，从而获得增长。在某个忙碌的工作日，当我们对某一类

产品和服务产生兴趣时，我们能利用身边最便利的设备进行搜索，例如手机。根据google的数

据，76%的人们利用智能手机搜索附近的内容，他们会在一天之内访问相关的业务。由于具

有本地化的天然特质，户外媒体可以助力驱动搜索行为。

每一天，我们在出行道路上与户外媒体相遇，这将产生个性化的接触点，引发受众兴趣并驱

动数字化参与。尼尔森在最近的一份关于2017年广告驱动线上活动的报告中特别指出，虽然

在电视、广播、印刷、结合户外媒体的广告方面，户外媒体占到了总搜索的26%，但是它只

占广告总开支的7%。Media SpendSearch Activations
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