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二、说明、目录、图表目录

      电瓶，也叫蓄电池，蓄电池是电池的一种，它的工作原理就是把化学能转化为电能。通常

，人们所说的电瓶是指铅酸蓄电池。即一种主要由铅及其氧化物制成，电解液是硫酸溶液的

蓄电池。

       电瓶,&ldquo;二次电池&rdquo;。放电后经充电可继续使用的电池。有铅蓄电池、镍铁蓄电

池和镍镉蓄电池等。铅蓄电池的正极是二氧化铅，负极是铅，以稀硫酸溶液作为电解质。放

电(使用)时，正、负极与硫酸反应生成硫酸铅，硫酸溶液浓度降到一定程度时，必须充电。

用外电源充电时，可使电极和溶液恢复原状，经充电后便可继续使用。
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