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二、说明、目录、图表目录

        视频广告就是在视频内的广告进行设置和投放。对很多传统行业的企业来讲，由于视频

管理平台的开发难度较大，不会专门聘请一个技术团队进行视频管理平台的开发。企业网站

的管理员为了省事，一般都会将企业的宣传视频上传到优酷或土豆这样的社会化分享网站，

再将上传好的视频链接引回到企业网站进行播放。
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