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二、说明、目录、图表目录

    互联网增值服务主要以网络社区为基础平台，通过用户之间的沟通和互动，激发用户自我

表现和娱乐的需求，从而给个人用户提供各类通过付费才可获得的个性化增值服务和虚拟物

品消费服务，主要服务包括会员特权、网络虚拟形象、道具、个人空间装饰、个人交友服务

等。
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