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二、说明、目录、图表目录
中国目前已经超过日本，成为仅次于美国的世界第二大高尔夫球具生产国。尽管高尔夫在我

国的发展尚未到成熟阶段，但具有世界知名品牌的高尔夫用品厂商纷纷落户中国市场，并设

立加工厂。&ldquo;中国制造&rdquo;已成为我国高尔夫用品制造业重要的成长模式，同时我国

也不乏具有民族本土特色的高尔夫用品制造业。我国的高尔夫健身娱乐业以高尔夫俱乐部的

迅速增多和高尔夫旅游市场的不断扩大为主要特征。作为提供健身、休闲、娱乐为一体的产

业，高尔夫俱乐部承载着非常重要的作用。随着高尔夫市场的不断扩张，高尔夫俱乐部将更

加发挥它在宣传、引领高尔夫运动方面的重要角色。我国高尔夫旅游的开展更是如火如荼，

与临近的东南亚国家相比,我国高尔夫旅游具有时间距离、气候条件、交通直航等便利条件,高

尔夫旅游的发展潜力和优势十分显著。因此涌现出了云南和海南这两个高尔夫旅游大省。 

随着高尔夫产业发展进入2008年，高尔夫的发展在中国了也进入了第24个年头。在这24年里

中国高尔夫的发展已经形成了一个比较乐观的产业体。随着中国高尔夫职业选手在国际舞台

上不断取得优异成绩，高尔夫运动在中国越来越受到大众的认识和关注。高尔夫球场如雨后

春笋般出现，带动了高尔夫市场的火热发展。中国的地域性和季节性的差异更带动了高尔夫

旅游市场的火爆，尤其每年的12月至次年的2月份，大批的北方高尔夫球友如候鸟迁徙般南飞

。不仅如此，国际间的高尔夫旅游市场也相当的活跃，日本、韩国的高尔夫爱好者来中国进

行高尔夫旅游消费，直接带动了如山东、海南等地的旅游收入。高尔夫旅游成为了高尔夫产

业中最具发展潜力和生命力的朝阳产业。在这二十几年的发展过程中，高尔夫由最初的球具

市场到后到来高尔夫会籍市场，再到现在的高尔夫赛事市场，高尔夫正逐步进行一个成熟稳

健的发展阶段。像欧巡赛、亚巡赛等一系列国际大赛落户中国大陆，国内各式业余性赛事也

如火如荼的进行，高尔夫赛事成为了带领高尔夫产业发展的领头羊。高尔夫订场是高尔夫发

展过程中打球人数不断扩大，下场要求不断提高，打球人消费不断趋向理性的必然要求。高

尔夫订场的优势在于将球场资源和消费需求有效的结合在一起，实现利益的合理分配。随着

网络信息的不断发展，高尔夫订场也将越来越发挥它应有的价值和作用。 

中国高尔夫球场建设每年将以20-30%的速度递增。目前中国高尔夫消费人群达100万人，年增

长比例达30%。2008年我国高尔夫球场总数有望达到1000家。未来10年中，如果在4.5亿左右城

市人口中有2&permil;打高尔夫球，则中国将接近有1000万之众打高尔夫球。如果按照美国打

球人数与球场数量的比例关系，则中国未来10年需要建8000个球场及练习场。 

本研究咨询报告主要依据了国家统计局、国家商务部、国家国土资源部、中国高尔夫产业经

济中心、中国高尔夫球协会、中国经济景气监测中心、 等部门和机构提供的基础信息，以及

国内外相关报刊杂志提供的大量资料，结合中研普华公司对高尔夫俱乐部和科研单位等的调

研，对国内外高尔夫行业的发展状况、行业运行情况、竞争格局等进行了详细的分析。报告



运用详尽的统计图表直观的对中国高尔夫产业的经济发展进行了描述，并对未来的发展进行

了预测。本报告数据及时全面，图表丰富，为高尔夫企业在激烈的市场竞争中洞察先机，根

据市场需求及时调整经营策略，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划

提供了准确的市场情报信息及科学的决策依据，具有极大的参考价值。 
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